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Leitsatz: 

 

Ludwigsburg ist eine Stadt mit viel Potenzial und hoher Qualität bei Kultur und Künsten.  

Güte und Vielfalt des kulturellen Lebens tragen maßgeblich zum Bild der Stadt bei: 

Ludwigsburg wird überregional und international als kulturelle Perle wahrgenommen. 

 

 

 

Strategische Ziele: 

 

1. 

Das hohe Niveauhohe Niveauhohe Niveauhohe Niveau und die  und die  und die  und die VielfaltVielfaltVielfaltVielfalt des kulturellen 

Lebens sind erhalten und vor dem Hintergrund 

der Stadtgeschichte bürgeroriebürgeroriebürgeroriebürgerorientiert ntiert ntiert ntiert 

weiterentwickeltweiterentwickeltweiterentwickeltweiterentwickelt. Dies zeigt sich bei eigenen 

Produktionen und internationalen Gastspielen von 

Theater, Tanz und Musik, bei Aktivitäten im 

Bereich Medien, bei regionalen Produktionen, 

Ausstellungen, sowie in der Arbeit der Museen 

und Archive.  

Zusätzlich sind  Entwicklungsmöglichkeiten Entwicklungsmöglichkeiten Entwicklungsmöglichkeiten Entwicklungsmöglichkeiten für 

Experimente und die freie Kulturszene 

geschaffen. 

 

2. 

Die aktive Beteiligung und TeilhabeBeteiligung und TeilhabeBeteiligung und TeilhabeBeteiligung und Teilhabe der 

Bürgerschaft am kulturellen Leben fördert 

Integration, Selbstbewusstsein, Kreativität und 

damit die Lebensqualität.  

 

Das musisch- kulturelle Bildungsangebot 

insbesondere der Jugend ist weiter entwickelt und 

verbessert und der Zugang aller 

Bevölkerungsgruppen zu hochwertigen 

Kulturangeboten ist erleichtert. 

 

3. 

Alle Akteure der Stadtgesellschaft identifizieren Akteure der Stadtgesellschaft identifizieren Akteure der Stadtgesellschaft identifizieren Akteure der Stadtgesellschaft identifizieren 

sichsichsichsich mit den vielfältigen künstlerischen und 

kulturellen Angeboten.  

 

Dies schlägt sich in einem offensiven 

MarketingkonzeptMarketingkonzeptMarketingkonzeptMarketingkonzept nieder. 

 

4.4.4.4.    

InternationalitätInternationalitätInternationalitätInternationalität hat in der Kulturarbeit einen 

großen Stellenwert.   

 

 


