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Beschlussvorschlag:

|.  Die Aufstellung des Bebauungsplans all T T
»Werbeanlagen Frankfurter StraBe* . Monrgpos
Nr. 074/14 wird beschlossen. 2 diee
Mafgebend fur den Geltungsbereich ist RUBK
der Lageplan des Fachbereichs

Stadtteil
Stadtplanung und Vermessung vom «sEglosheim
16.12.2015. X

<

> FAVORITE-

Il.  Ziel der Planung ist die Regelung der ""*& i
Art, Form und GréRe von Werbeanlagen S -
entlang der Frankfurter Stral3e als einer Hogn. ‘
Haupteinfahrtsstralie.

lll.  Das Verfahren wird im vereinfachten ”5'"’bro,,,,e
Verfahren gem. § 13 BauGB .
durchgefihrt. Von der Umweltprifung, £
dem Umweltbericht, der Angabe welche | A &
Arten umweltbezogener Informationen 8 z
verfugbar sind sowie der 7 Ludwigsb=Sir,~ O3 tgrndizaiise g

zusammenfassenden Erklarung, wird
abgesehen.
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Sachverhalt/Begriindung:
Bezug zum Stadtentwicklungskonzept

Der Bebauungsplan kann dem Themenfeld 5 ,Lebendige Innenstadt* zugeordnet werden, denn er
unterstitzt durch seine Qualitatssicherung der wichtigen Strallenrdume, vor allem der historischen
Alleen und schutzt damit das unverwechselbare Stadtbild von Ludwigsburg. Diese
Hauptverkehrsachsen symbolisieren die Stadteingange zur Innenstadt hin. Die Regelung der
Fremdwerbung tragt zur Pflege der charakteristischen Barockstruktur bei.

Der Bebauungsplan gewahrleistet auRerdem eine gute Orientierung im Stadtraum entsprechend
dem Themenfeld 8 ,Mobilitat“. Die Regelung der Art, Form und GrofRe von Werbeanlagen
verhindert ein Uberfrachten der Stralenraume.

Ausgangssituation

Die Frankfurter StralRe ist in grofden Abschnitten noch gepragt durch eine Wohnnutzung; in
Teilbereichen ist aber auch ein héherer Anteil an gewerblichen Nutzungen, wie z. B. Autohauser,
Kfz-Werkstatten, Betriebe des Lebensmittelhandwerks und Dienstleistungseinrichtungen zu
verzeichnen.

Die Frankfurter Stral3e liegt innerhalb eines Alleensystems von groRRer stadtebaulicher und
stadtgeschichtlicher Bedeutung, das Ludwigsburg einzigartig macht.

Es sind insgesamt 23 historischen Alleen der Stadt, die als Sachgesamtheit unter Denkmalschutz
stehen. Im Wissen um die Eigenart und den unverwechselbaren Charakter des Stadtbildes hat die
Stadt Ludwigsburg 2006 einen Rahmenplan ,Historische Alleen Ludwigsburg® aufgestellt. Ziel
dieser Rahmenplanung ist die Sanierung, Erhaltung und Wiederherstellung samtlicher teilweise
verloren gegangener Alleen. Der Geltungsbereich des Bebauungsplans ,Werbeanlagen Frankfurter
Stralde” liegt im Wesentlichen innerhalb dieses Rahmenplans. Ziel des Rahmenplanes ist es die
stadtebauliche Attraktivitat der innerértlichen Hauptverkehrsachsen langfristig zu erhalten und zu
steigern. Jedoch sind es nicht nur die an den Straflenraum angrenzenden Fassaden und die
Grunstrukturen, die das Erscheinungsbild eines StralRenraumes pragen. Auch untergeordnete
Bauteile in Form von Werbeanlagen sind in der Lage, ein Stadtbild ganz entscheidend ins Negative
zu verandern.

Trotz der hohen Verkehrsbelastung ist der StralRenraum der Frankfurter Stral’e charakterisiert
durch einen relativ hohen Anteil an Wohnbebauung durchsetzt mit gewerblichen Nutzungen.

Um die Attraktivitdt der Wohn- und Gewerbeflachen entlang der Frankfurter Stral3e als eine der
Haupteinfahrtsstraf3en in die Ludwigsburger City zu erhalten und den gewachsenen Nutzungsmix
langfristig zu sichern und zu entwickeln, sollen im Bebauungsplanverfahren
Steuerungsinstrumentarien erarbeitet werden, die gestalterische Negativentwicklungen verhindern,
jedoch dem wirtschaftlichen Wunsch der Gewerbetreibenden nach Werbung angemessen Raum
bieten.

Far die offentlichen StraRenrdume kann die Stadt Ludwigsburg die Aufstellung von Werbetragern
Uber einen Konzessionsvertrag aus dem Jahre 2008 regeln. Fur diesen Vertrag wurden

detaillierte — auch stadtebauliche — Rahmenbedingungen erarbeitet. Unter anderem sind bestimmte
Werbemedien wie z.B. Mega-Light-Boards grundsatzlich ausgeschlossen, da diese

Anlagen eine stark negativ pragende Wirkung auf das Stadtbild haben und stadtebauliche

sowie baukulturelle Belange beeintrachtigen. Zahlenmafig begrenzte GrofRflachenwerbung

kann nur an bestimmten, von der Stadt Ludwigsburg festgelegten Standorten aufgestellt werden.
Gleiches gilt fur sog. City-Light-Poster, die gegebenenfalls nur in bestimmter Zahl an

ausgesuchten Standorten im Bereich von Bushaltestellen auerhalb der Innenstadt aufgestellt
werden durfen.
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Unmittelbarer Anlass fir die Aufstellung des Bebauungsplanes ist ein Baugesuch vom 23.11.2015.
In diesem wird eine Gro¥flachenwerbeanlage im Sinne eines sonstigen Gewerbebetriebes auf dem
Flurstiick 3287/5 beantragt.

Das vermeintlich geltende Planungsrecht ware fur eine Abweisung ausreichend gewesen. Die
Prufung hat allerdings ergeben, dass der entsprechende Bebauungsplan unwirksam ist und das
darunterliegende Planungsrecht neu auflebt. Mit diesem kann man die Werbeanlage mit den damit
verbundenen negativen Wirkungen fir den Stralenraum nicht verhindern und es wirde ein
Prazedenzfall entstehen. Die Genehmigung der Werbeanlage wirde Spielraum fir weitere Anlagen
dieser Art 6ffnen.

Im geplanten Geltungsbereich bestehen aktuell verschiedene Bebauungsplane bzw.
Aufstellungsbeschliisse. Diese beinhalten keine ausreichenden Festsetzungen, um
Beeintrachtigungen in Form von Fremdwerbung zu vermeiden und ein einheitliches
Erscheinungsbild sowie eine durchgangige Handlungsweise sicherzustellen.

Daher wurde die Abgrenzung des Geltungsbereichs so gewanhlt, dass im Wesentlichen die
Sichtbeziehungen von der Frankfurter StralRe, einschliel3lich der Kreuzungsbereiche der
Querstralen enthalten sind. Im weiteren Verfahren wird gepruft, welche Festsetzungstiefe in den
entsprechenden Bereichen notwendig ist und inwieweit Blickbeziehungen von der Frankfurter
Stralde aus Wirkung fir Werbeanlagen in Querstra3en sowie in ,zweiter Reihe* entfalten.

Ziel der Planung

Die wichtigen Verkehrsachsen, insbesondere die Haupteingangsstraen sind fir Fremdwerbung,
vor allem im Bereich Grol¥flachenwerbung, zunehmend von Interesse.

Um eine stadtebaulich attraktive Gestaltung der Haupteingangsachsen in die Ludwigsburger
Innenstadt langfristig zu gewahrleisten, sollen Regelungen zu Art, Form und Gro3e von
Werbeanlagen getroffen werden. Damit das Ziel, die planerischen Voraussetzungen zur Sicherung
der stadtbildpragenden Qualitat der Haupteingangsstra3en zu schaffen, weiter verfolgt werden
kann, ist die Aufstellung dieses Bebauungsplanes erforderlich.

Vereinfachtes Verfahren

Die Grundzlge der Planung der geltenden Bebauungsplane sind durch diesen einfachen
Bebauungsplan ,Werbeanlagen Frankfurter Strae” nicht berthrt.

Die Pflicht zur Durchfihrung einer Umweltvertraglichkeitsprufung nach Anlage 1 zum Gesetz Uber
die Umweltvertraglichkeitsprifung oder nach Landesrecht ist nicht gegeben. Es gibt keine
Anhaltspunkte fur eine Beeintrachtigung der in § 1 (6) Nr. 7b BauGB genannten Schutzguter.
Dieser umfasst die Belange des Umweltschutzes, einschlieR3lich des Naturschutzes und der
Landschaftspflege, insbesondere die Erhaltungsziele und der Schutzzweck der Gebiet von
gemeinschaftlicher Bedeutung und der Europaischen Vogelschutzgebiete im Sinne des
Bundesnaturschutzgesetzes. Somit sind auch die weiteren Voraussetzungen des § 13 (1) BauGB
erflllt.

Weiteres Vorgehen
Von der friihzeigen Beteiligung der Offentlichkeit und der Behérden und sonstigen Trager
offentlicher Belange wird gemafy § 13 (2) Nr. 1 BauGB abgesehen. Erst im Rahmen der formlichen

Beteiligung, nach Fassung des Entwurfsbeschlusses, werden die Offentlichkeit und die Behdrden
und sonstigen Trager 6ffentlicher Belange beteiligt.

Unterschrift:
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Martin Kurt

Finanzielle Auswirkungen?

[ ]Ja X] Nein

Gesamtkosten MalRnahme/Projekt:

EUR

Teilhaushalt

Deckung

Ebene: Haushaltsplan

ErgHH: Ertrags-/Aufwandsart
FinHH: Ein-/Auszahlungsart
Investitionsmaflnahmen

Produktgruppe

[]Ja

[] Nein, Deckung durch

Ebene: Kontierung (intern)

Konsumtiv

Investiv

Kostenstelle

Kostenart

Auftrag

Sachkonto

Auftrag

Verteiler: DI, DII, DIll, 23, 60, R05
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