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MARKENSTRATEGIE, CORPORATE IDENTITY, CORPORATE
DESIGN, CORPORATE COMMUNICATIONS. ...
CA M F A I G N I N G INTEGRIERTE KOMMUNIKATION, KONZEPTION,
PLANNING, PRODUKTION, CONTENT-ERSTELLUNG, ...

STRATEGIE, KONZEPTION, DIGITAL MARKETING, CONTENT MARKETING,
DESIGN, ENTWICKLEUNG, MARKEN-WEBSEITEN, PORTALE, SOCIAL MEDIA, ...

UNIT FUR BRANDED ECOMMERCE. CONSULTING, STRATEGIE, SHOP DESIGN,
ESALES-MARKETING, SHOP-MAINTENANCE.

UNIT FUR KLASSISCHE PR, DIGITAL INFLUENCER RELATIONSHIP
MANAGEMENT,; BLOGGER NETZWERK, ...




REFERENZEN

HUGO BOSS, MERCEDES BENZ, PORSCHE, DTM,
MANHATTAN COSMETICS, STEIFF ASTOR-COSMEIICS,
STEINEL; LUISA CERANO, MHPLUS KRANKENKASSE;
JACK WOLESKIN; EUROIOURS, ROLF BENZ, OLYMP,
STRENESSE, BAROCK-ERLEBNIS LUDWIGSBURG,
THOMAS SABO, MARGC CAIN, ESCADA, BURGBAD,

RENE LEZARD, OMEGA;ST. EMILE, PROCTER & GAMBLE,
ZWIESEL, KAISER +KRAFT, BMW, REISENTHEL, DISNEY,
FALKE, PEEK & CLOPPENBURG; SIGG; JONNY M., EISFINK,
MAX MAIER, SALLY HANSEN, HAKRO; INTERHYP,
DROSCHELLER, BIO:VEGANE, BOGNER, BASLER, ...



,Ludwigsburg inspiriert!”
Kommunikationskonzept 2013

Werbewelt AG fur Ludwigsburg Stadtmarketing



Die Aufgabe

Anlasslich des 300 jahrigen Stadtrechts
von Ludwigsburg, soll die neue Markenpositionierung
,Ludwigsburg inspiriert® und das Programm ,Stadt werden®
durch ein integriertes Kommunikationskonzept
fur 2018+ aktiv beworben werden.

Zlel Ist es die neu ausgerichtete Marke
regional zu festigen und national zu starken.



Wir glauben

L udwigsburg sollte sich im Jubilaumsjahr modern
und selbstbewusst inszenieren.

Auch Stadtmarketing kann kreativ und
unterhaltsam sein.

Die vielen programmatischen Inhalte sollen sich zu
einem grolBen Ganzen zusammenfugen.



Ludwigsburg inspiriert

Das Ergebnis des Markenprozesses sollte auch in
der Kampagne immer zu sehen sein.

FUr das Jubilaumsjahr
wird der Claim Tell des Logos.



LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!
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Unser Ansatz

Eine Stadt entsteht nicht allein.
Ein Stadt wird zur Stadt durch ihre Burger.
Inspiration entstenht durch die Aktivitaten der Burger.
Die Stadt gehort ihren Burgern.



Die Leitidee

Nur Ludwigsburg hat echte ,LUDWIGSBURGER*.

Dieser Begrift wird zum zentralen Bestandtell der Kommunikation 2018.
Das ist ausgesprochen unigue, augenzwinkernd und integrativ.
Die Identifikation mit der Stadt wird gefordert.
Die Burgerbetelligung wird auch in der Kommunikation aufgenommen.



Die Kommunikationsmechanik

,Ludwigsburg inspiriert” (die neue Positionierung)

L udwigsburger

denken, gestalten, lebben und prasentieren ihre Stadt und
tragen somit aktiv zur Stadt-Werdung bei.

Stadt werden (300 Jahre Stadternennung Ludwigsburg)



Die Kommunikationssaulen 2018

Ludwigsburg inspiriert

Das ,Grol3e L*

300 Jahre Stadt
Ludwigsburg

Key-Visual und Kampagne

- Literaturtage
Ich bin ein Takeover Venezianische
Ludwigsburger Ludwigsburg Messe
Portrait-Reihe Influencer-Kampagne Eventkampagnen
Programminformationen

Stadt werden

WERBEWELT AG fir Stadt LUDWIGSBURG | 300 Jahre Stadt Ludwigsburg-Kampagne | September 2017 | Seite 15

Welhnachtsmarkt

Specials




Das ,GrofBe L*

Die Ludwigsburger werden Tell der Kampagne

Im Vorfeld des Jubilaums werden die Ludwigsburger eingeladen,
sich fur das Hauptmotiv fotografieren zu lassen.
Das Logo der Stadt wird aus ihren Burgern geformt.
Eine erste, tolle Aktion, um gemeinsam

das Jubl

aumsjahr vorzubereiten und zu bewerben.

Alle Ludwigsburger sind eingeladen
auf dem Marktplatz (der vorher entsprechend prapariert wurde),

sich In L-Form aufzustellen.
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LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

EIN BILD VON EINEM

WERDEN SIE TEIL DER 300 JAHRE STADTWERDUNGS-KAMPAGNE
MACHEN SIE IHREN 3D FULL BODYSCAN

48
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Composing der gescannten Teilnehmer
Zum ,,GroB3en L“.
Das gelebte Logo der Stadt.

7 | Seite 19
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LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

DENKEN, GESTALTEN, LEBEN,
LUDWIGSBURGER MACHEN DAS

SEIT 300 JAHREN JEDEN TAG NEU.

ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURG-300.DE

T g
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LUDWIGSBURG

DAS WIRD UNSER JARR. INSPIRIERT!
ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURG-300.0€

= -

e
¢ ahre Stadt | udwigsburg-Kam|




Die Jubilaumskampagne

Sagen, was ist.

Nach der Etablierungsphase durch das grof3e "L" wird
die Kampagne als Textkampagne weitergefuhrt.
Selbstbewusst und spritzig wird das Jubilaumsjahr begleitet.

Hier etabliert sich eine neue Sprache und ein neuer Look & Feel
fur das Jubilaumsjahr: reduziert, klar und plakativ.
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DENKEN,
GESTALTEN

LEBEN,
LUDWIGSBURGER
MACHEN DAS SEIT
300 JAHREN

JEDEN TAG NEU!

!

LUDWIGSBURG
AB SO PIRIERT!
EL‘LSEwn?gs AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURS-300.0E INS




AN DEN
LUDWIGSBURGERN

LIEGEN!

DAS IST UNSER JAHR. LUDWIGSBURG
ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURG-300.0E INSPIRIERT!




WENN DAS KEIN
GRUND ZUM

FEIEREN IST.

DAS WIRD UNSER JAHR. LUDWIGSBURG
ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURG-300.DE INSPIRIERT!

<




I.UMPENBURGER,
KASTANIENBEUTEI.,
WIE AUCH IMMER.

LUDWIGSBURG
v INSPIRIERT!
2LALSEYP:‘?SSI,£€SDFCRI UNTER LUDWIGSBURS-300.0€




DIE

LASSEN DI Kq
KNALLERT e

FEIERN SIE MIT. ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURG-300.0E

FEIERN SIE RIT. ALLL V925 A3 SI0RT UETTR LONWISSRRG-J100¢

g in der Region




LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

i
|
LUDWMIGSBURG

INSPIRIERT?

HAUPTSACHE:
LUDWIGSBURGER!

DAS IST UNSER JAHR. INFOS UNTER LUDWIGSBURG-300.DE

DAS WIED LNSER MBR.
ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDOWICSBYRE-300 DE

WERBEWELT AG fir Stadt LU urg-Kampagne | September 2017 | Seite 28



Stadt werden

Aktionen, Events und andere |ldeen

Das Programm ,Stadt werden® besticht durch eine Reihe

von MalBnahmen, die es alle zu prasentieren gilt.

Die neue Gestaltungslinie integriert die vielen Programmpunkte
zU einer einheitlichen Aussage.




PROGRAMM UND
VE RAHSTA(TUNGSFUFRE R

RAMM Urw
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LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

DENKEN,
BESTALTEN,

PROGRAMM UND
VERANSTALTUNGSFUHRER LuDwI Gs]g?l%g

STADT WERDEN!

LITERATURTAGE
LUDWIGSBURG
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Beispielhafte ,,Stadt werden“- Broschure

DER WEG, DIE STADT.
DIE NACHBARN.




Beispielhafte ,,Stadt werden“- Broschure

Englische Textvarianten:

MODERN MEETS

'T°S NICE BAROQUE.
[SDE\%/l\/EIé SBURGER e 5
U - L UDWIGSBURG.

DENKEN,
GESTALTEN.

CELEBRATE WITH US.

300 YEARS CITY OF
L UDWIGSBURG.

FAIRYTALE CASTLE,

o HISTORIC CITY AND
FLOWER GARDENS.
WE HAVE IT ALL.

LUDWIGSBURG







Broschurenvarianten

%% LUDWIGSBURG
#29 \NSPIRIERT!

......
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VENEZIANISCHE MESSE LUDWIGSBURS.

ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURS-300.DE

10.-12.SEPTEMBER 2018

§: LUDWIGSBURG
I INSPIRIERT!
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¢ LUDWIGSBURG @ LUDWIGSBURG.
' ‘ * THE INSPIRING CITY.

A @ LUDWIGSBURG g NSHIRIERY 2, : % S :
@ Lug‘\)h\"}_ﬁem - IRIERT! Beispielhafte Broschire ,Venezianische Messe
#2F N

L

VENEZIANISCHE VENETIAN FAIR |
MESSE LUDWIGSBURG
LUDWIGSBURG

IU.-IZ.SEPTEMBER 2018

‘ LUDWIGSBURG VE
VENEZIANISCHE MssE | | il :
UDWIG ~ | .
PROGRAMM uuuvm:.nsmuumgggtﬁfm \ s STA“T!ERE"- \. I e lUE!IGiB

v LUDWIGSBURG S :
@ INSPIRIERT! VIEINGOE VOETREE M

XX.-XX.MONAT 2018 LS el
BESSER GEHTS NICHT.

XX -XX._MONAT 2018
MARKTPLATZ

10.-12.SEPTEMBER 2018

VENEZIANISCHE MESSE LUDWIGSBURG
PROGRAMM UND VERANSTALTUNGSFOHRER
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Beispielhafte GroBflache ,,Venezianische Messe"

 LUDWIGSBURG
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Beispielhafte Broschure ,,Venezianische Messe"

Englische Textvarianten:

T 250 YEARS.
VENETIAN FAIR

LUDWIGSBURG.
T THE MAGICAL
DREAM WORLD OF
P— GERMANY.

250 YEARS.
VENETIAN FAIR
LUDWIGSBURG.

A TOUCH OF VENICE
IN THE MIDDLE OF
LUDWIGSBURG.




Die Specials

Welhnachtsmarkt

Welhnachtsmarkt passt ihren Look an die Hauptkampagne an.
Dadurch entsteht eine grol3ere Selbstahnlichkeit
der gesamten KommunikationsmalBnahmen.




22 .NOVEMBER - 22 DEZEMBER 2018

VENEZIANISCHE MESSE LUDWIGSBURS. o
; LUDWIGSBURG

ALLE INFOS AB SOFORT UNTER LUDWIGSBURS-300.0€ i
BRF |NSPIRIERT!

|




LUDWe

1Eilqum;g%WG

T NACHTS MRy
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4% | UDWIGSBURG.
22F THE INSPIRING CITY.

5% | UDWIGSBURG
£2F INSPIRIERT!

Beispielhafte Broschure ,Weihnachtsmarkt*®

LUDWIGSBURGER
BAROCK

LUDWIGSBURG
BAROQUE

WEIHNACHTSMARKT CHRISTMAS MARKET

22. NOVEMBER - 22. DEZEMBER 2018 22. NOVEMBER - 22. DEZEMBER 2018

B LUDWIGSBURG
f‘k‘“" JAHRE
A STADT WERDEN!

i LUDWIGSBURG ) )
i ~ WY, RS R AAROCK- M DA O T
@. INSPIRIERT! ‘ ot PONT LUDWIGSEURGER BARDCK IWEBNACHTSMARKT

r—‘—
BESSER GEHTS NICHT.

LUDWIGSBURGER
BAROCK-

WEIHNACHTSMARKT DER LUDWIGSBURGER-

BAR 0 C K I
WEIHNACHTSMARKT. g

Py XX XX MONAT 2018
MARKTPLATZ

22. NOVEMBER - 22. DEZEMBER 2018

LUDWIGSBURGER BAROCK-WEIHNACHTSMARKT
PROGRAMM UND VERANSTALTUNGSFUHRER
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Beispielhafte GroBflache ,Weihnachtsmarkt*

i LUDWIGSBURG
¥ INSPIRIERT!

22. NOVEMBER - 22. DEZEMBER 2018

LUDWIGSBURGER
BAROCK

WEIHNACHTSMARK

¥ z :
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#-o%e, LUDWIGSBURG

, JAHRE
<o ke OITADT WERDEN!
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LUDWIGSBURG
BAROQUE

CHRISTMAS MARKET
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YEARS

Englische Textvarianten:

LUDWIGSBURG BAROQUE
CHRISTMAS MARKET.
CELEBRATE THE MOST
WONDERFUL TIME OF
THE YEAR IN
LUDWIGSBURG.

LUDWIGSBURG BAROQUE
CHRISTMAS MARKET.

ALL | WANT FOR
CHRISTMAS IS
LUDWIGSBURG.

017 | Seite 42

Beispielhafte Broschure ,,Venezianische Messe"

A CHRISTMAS
WONDERLAND.
LUDWIGSBURG

BAROQUE
CHRISTMAS MARKET.

I"'LL BE IN
LUDWIGSBURG
FOR CHRISTMAS.
BAROQUE
CHRISTMAS MARKET.



Mediale Umsetzung

Sichtbar in der ganzen Region

Out-of-Home Medien eigenen sich
aufgrund der regionalen Auspragung,
ess und starken Aktivierung

der hohen Awarenr

am besten t

Ur die Kom

der neuen Botschaften von

munikation
Ludwigsburg.




Mediale Umsetzung: Out-of-Home

Grof3flachen und City-Light-Poster

Selektion von Flachen innerhalb der Stadt Ludwigsburg und in den
groBBeren Stadten (> 20.000 Einwohner) in der Region:
Bietigheim-Bissingen, Vaihingen/Enz, Remseck und Ditzingen.

SO wird uber die Stadtgrenzen hinaus
die neue Positionierung von Ludwigsburg kommuniziert.

017 | Seite 44



Mediale Umsetzung: Out-of-Home

Mit GroB3flachen und City-Light-Postern erreichen wir
N 4 Flights (10 Tage bzw. 7 Tage) 72% der Personen 18J+ In der Region
und schaffen uber 7,8 Milllonen Kontakte.

Kampagnen-Launch:

Das | © Venezianische Messe Literaturtage \Weihnachtsmarkt




Jubilaumsjahr-Website

Plattform fur ein volles Programm

Mit einer eigenen Website geht das
Jahr 2018 modern und interessant ins Netz.
Aut Ihr konnen alle Termine, Aktionen und Events

des Jahres prasentiert werden.



LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

DENKEN,
GESTALTEN,
LEBEN,
LUDWIGSBURGER
MACHEN DAS
SEIT 300 JAHREN
JEDEN TAG NEU!

Nibil molupta temparen blabons dolupta di officpita
dolorep erchcatur, sunt estium im Bntur ressed cianda
vendae volored cistem et re dolit eniame con exceratons

woluptat que &t digersh dlabor enthta verromem
Endi odsn ni dolupti cus

-------

-\ : ‘
)

~CLUDWIGSBORGER \ LITERATURTAGE
- LUDWIGSBURG

¢ Nihi molupta termporen blaborss dolupta ci oficipita
dolorep erchicatur, surt estium im lartur ressedi canda

Endi odiein ni dokupti cus. v
- v W\ » ; . '
NN

Beispielhafte Screens der Jubilaumswebsite.
Full responsive auf desktop und mobile.
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LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

LUDWIGSBURGER
BAROCK- WEIHNACHTSMARKT

Nihil mobucts lemporen blabors dolupta di offizipba

Jocrep erchicatur, surt 2sbum m lamur ressed conda

venddaes volored Cislem &L re QoM eriame Con exceralenis
ol u que et diganih llabor enibita verrorem

E.)J sin ni dolupti cus

‘ e
~ (LUDWIGSBURGER \ LITERATURTAGE
LUDWIGSBURG

] Nihil molupta semporeri blaboris dolupta di ofcipitia
dolorep erchicatur, sunt estium im lertur ressedi canda
Endi adisin ni dolups cus,

\ ”k: "i .
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LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

pap 1 - "
LUDWIGSBURGER ™ LITERATURTAGE
| LUDWIGSBURG

Nibil molupta temparen blabors dolupta di officiptia
dolorep erchicatur, sunt estium im lanhur ressedi canda
Endk odisin ni dolupti cus.

BERND MUSTERMANN

Nibil molupta tempateri blabors dolupta di officipdia NG : - . - o e E Beispiettermin XX. -XC 29018

dolorep erchicatur, surt estiurn im lantur ressedi canda Y ' R 3 . .. . i

Enck odisin ni dolupti cus. di officipita ddorep erchicatur, sunt esium im lantur
essedi cianda vendae volorei cistern ot re dolut ename
con exceratenss volupfat que et digenih illabor enibta verro-
rem.

Beispieltermin XX. -XX. 29018

di oficipita ddorep erchicatur, sunt esium im lntur
essedi cianda vendae wolorel cistern ot re dolut ename
con exceratens volupiat que et digenih illabor enibita werro-
rem,

Beispieltermin XX. -XX. 29018
di officipita dolorep erchicatur, sunt estium im lantur

ﬁ,. —— essedi cianda vendae volorei cistern ot re dolut ename
L con exceratents voluptat que et digenih illabor enihita verro-

mm

X e o 5‘ . T m . Beispiettermin XX. -XX. 28018
P v ? & 5, - di oficipita dolorep archicatur, sunt estium im l2ntur
e i&&~ w“ & essedi cianda vendae volorel cistem et re dolut ename
T | ——— - i con exceratenss volup@at que et digenih ilabor enihta verro-
LR L - Ty o . , - ; e
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Portrait Reihe

lch bin ein Ludwigsburger

Mit dieser Reihe stellen wir ein weiteres Mal die Burger
der Stadt in den Mittelpunkt.
Das wahre Geheimnis der ,Stadtwerdung”
legt Im Engagement und der Aktivitat ihrer Burger.
Mit lebendigen, unterhaltsamen, aber kurzen Interviews zeigen wir,
was Ludwigsburger machen, denken und wollen.




‘~-rl'.'.')‘cR” .
' GSBUR
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LUDWIGSBURG
INSPIRIERT!

”OOO. T'bko
m.de &
11:13

Nehil molupta Sernporen blabornis daupta di oficpitia
dolorep eschicabur, sunt estum im lanfur ressedi canda
voluptat que et dgenih illabor envhita vermorem,

STADTLABOR

Nhil molupta Sermporen blaboris dalupta di officipitia
dolorep eschicabur, sunt estum in lantur ressedi canda
voluptat que et dgenih illabor envhita verrorem.

] of 'y 1 \' Q‘ r
Nihi molu pta temporen blabons doupta di officpitia o 5B | \ J g
dolorep erchicatur, sunt essum m lanbur ressed canda ~ ) . P
voluptat que &t digenih ila tar enihta veeroremn . ]

Aktion: ,Ich bin ein Ludwigsburger.*
Beispielhaft auf der website, Facebook und Instagram.
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Mediale Umsetzung

L udwigsburger als Content-Kampagne
N Social Media

Soziale Medien - im Schwerpunkt Facebook und Instagram -
eignen sich, um Personen zielgenau in der Region
Mit relevanten Themen anzusprechen.
Wir verbreiten ,lch bin ein Ludwigsburger® Uber die
eigenen Social Kanale hinaus im Netz und
schaffen so Relevanz fur Ludwigsburg.
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Mediale Umsetzung: Social Media

Facebook und Instagram

Zlelgruppe: Targeting aller im Umkreis von 60 km rund um Ludwigsburg
und alter als 18 Jahre (2,2 Mio. Personen)

Generierung von ca. 11 Mio. Kontakten in der Zielgruppe und
bis 40.000 Website-Klicks auf die Landing Page.
Bel einem Budget von 9.000 EUR.
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Influencer-Kampagne

Takeover Ludwigsburg

Tue Gutes und sprich daruber. Wir lassen daruber sprechen.
Wir nutzen die mediale Reichweite von Bloggern/Influencer und
laden sie auf die unterschiedlichsten Veranstaltungen ein.
Dafur stellen wir innen unsere Social Media Kanale (Instagram)
zur Verfugung und uber uns wird auf ihren Kanalen berichtet.



TAKEOVER
LUDWIGSBURG

B8 TAKEOVER
LUDWIGSBURG

" ' Al § __"‘/
TAKEOVER &
LUDWIGSBURG

e

TAKEOVER
_ LUDWIGSBURG

L.

o

Aktion: ,, Takeover Ludwigsburg®
Beispielhaft auf Instagram.
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Influencer-Kampagne

Selektion von regionalen Influencern

Um Relevanz und Bekanntheit in der Region fur die Veranstaltungen
im Jahr 2018 zu schatfen,
selektieren wir im 1. Schritt Influencer aus dem GroBBraum Ludwigsburg.
Diese haben bereits eine hohe Regionale Bekanntheit
und viele Fans aus dem Umkreis.

Hier sind Personen aus verschiedenen Themengebieten denkbar:
Travel, Food, Lifestyle oder Architektur.
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unboundedambition NN KB -

1.224 Beitrige 50,5k Abonnenten 109 abonniert

® Anne-Marie X Lifestyleblog ¥ Stuttgart/Beriin 88 things | do dally: smile, love, /'\ herr_schlller m -
eat, write, talk 100 much and think too littie, W love letters go to: [ K ) .
hello@unboundedambition de UNBOUNDEDAMBITION.DE ) / 1827 Berdge 39,4k Abonnenten 273 abonniert

< A Constantin Schiller, Stuttgart || Facebook & Twitter: herrschiller || Samsung Galaxy
S8+ || Stuttgart | Currently: § Columbia, SC || Next: Washington D.C., NYC
www.constantin-schiller.net/2017/08/24 /usa-no-1-salida-colorado-

schiller_inusa

steffengeldner IR BB -

718 Beitrage 16,3k Abonnenten 836 abonniert

Steffen Geldner ¥ Stuttgart, Germany, but currently traveling through Colombia
&= wll AlliPhone

_dersash =N B8 - i .

871 Beitrige 41,9k Abonnenten 1.034 abonniert

trickytine =N BB -

1.303 Beitrige 17,9k Abonnenten 633 abonniert

trickytine « christine garcia blogger & creative content creator FOOD « TRAVEL «
LIFESTYLE « PHOTOGRAPHY # hello@trickytinecom ¥ stuttgart | germany wl
studiourbina trickytine.com/rucki-zucki-und-mega-leckeres-indisches-one-pot-
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Fazit

Komplexe Aufgaben organisiert man
am besten mit Einfachheit.

Die Ludwigsburger stehen im Mittelpunkt und
werden Teill des Stadtmarketings.
Ein klares Design und klare Botschaften
orasentieren die Stadt auf der Hohe der Zeit.
Selbstbewusst und sympathisch beweist die Stadt ihr neues Motto:
,Ludwigsburg inspiriert!”
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WIR FREUEN UNS AUF IHRE FRAGEN.
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