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Projekte Interaktive Medien
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Sirius Business Park Ludwigsburg
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Veranstaltungen
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Machbarkeitsstudie Start-Up Zentrum

Lars Frommer
Stellvertretender Wirtschaftsforderer



LUDWIGSBURG

Ausgangssituation:

» Die Region Stuttgart gehort zu den wirtschaftlich innovativsten und aktivsten in Europa

» Um dies auch in Zukunft zu gewahrleisten bedarf es (neben Traditionsunternehmen) auch
neue Geschafts- und Produktideen

» Universitaten, Hochschulen, Forschungseinrichtungen sowie die Kompetenz- und
Leistungszentren bieten gute Voraussetzungen

Herausforderung:

» Viele hier entstehende Start-Ups (insbesondere aus dem Film- und Medienbereich)
wandern ab und siedeln sich z.B. in Berlin, Miinchen, Hamburg oder auch Stuttgart an

-> Innovationskraft am Standort Ludwigsburg geht verloren!

Mallhahme:

» Erstellung einer Machbarkeitsstudie zur Eruierung der Potenziale eines Start-Up und
Innovationszentrums in Ludwigsburg
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LUDWIGSBURG

Was wird im Rahmen der Studie untersucht?

>

>
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Bereits bestehende Aktivitaten im Bereich Start-Up in Ludwigsburg (Ist- und Soll-
Zustand)

Erarbeitung eines Best Practice Beispiels zum vergleich der Gemengelage in
Ludwigsburg

Erhebung von generellen Anforderungen an ein Start-Up Zentrum (z.B. Standort)
Daraus Ableitung von spezifischen Anforderungen an ein Start-Up Zentrum
Konkurrenzanalyse der naheren Umgebung

Identifizierung moglicher Partner (z.B. Filmakademie, Kapitalgeber etc.)
Beschreibung von Chancen- und Risiken

Beschreibung der nachsten Schritte



