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Ludwigsburg im Rahmen des Aktionsprogramms

Beschlussvorschlag:

1. Das nachfolgende MaBnahmenpaket wird als ,Aktionsprogramm Einzelhandel, Gastronomie und
Dienstleistungen Ludwigsburg” beschlossen. Die direkt bei der Stadt anfallenden Aufwendungen
2021 sind aus der stadtischen Deckungsreserve zutragen, die Ausgaben 2022 ff. sind gesondert
zu beschlieBen.

2. Die Stadt Ludwigsburg verlangert und erhoht den jahrlichen Zuschuss an den Ludwigsburger
Innenstadtverein (LUIS e.V.), in HBhe von bisher EUR 180.000,-, um weitere EUR 50.000,-, auf
EUR 230.000,- befristet flir den Zeitraum vom 01.01.2022 bis 31.12.2024. Der
Rechenschaftsbericht des LUIS e.V. erfolgt wie ein Austausch zur strategischen Ausrichtung
des Vereins im Tagesordnungspunkt 3 der Gemeinderatssitzung am 24.02.2021.
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Zu Beschlussvorschlag 1:

Das nachfolgende MaBnahmenpaket wird als , Aktionsprogramm Einzelhandel, Gastronomie und
Dienstleistungen Ludwigsburg” beschlossen. Die unter 3. Langfristige MaBnahmen dargestellten
Themen werden zur Kenntnis genommen und zu gegebener Zeit mit eigenen Vorlagen zum
Beschluss gestellt.

1. Kurzfristige, unverzuglich umzusetzende MalBnahmen

1.1 Uberbriickungshilfen der Stadt in Form von zinslosen Darlehen, im Regelfall bis maximal EUR
10.000,- pro Antragsteller (es werden maximal EUR 250.000,- daftr zu Verfligung gestellt).

Die Voraussetzungen flr eine Beantragung als auch ein Muster des Antragsformulars sind in Anlage
1 beigeflgt.

1.2 Miet-/Pachtstundungen flir Mieter/Pachter stadtischer Einzelhandels- und Gastronomieflachen
(nur alternativ zur MaBnahme 1.1 beantragungsfahig).

1.3. Miet-/Pachterlédsse fur Mieter/Pachter stadtischer Einzelhandels- und Gastronomiefldchen (nur
alternativ zur MaBBnahme 1.1 beantragungsfahig).

1.4 Unterstitzung der Angebote Click & Collect und Call & Collect durch unverzigliche Einrichtung
eines befristeten Liefer-/Bringdienstes, der die Ware von Innenstadtakteuren innerhalb von 24
Stunden beim Kaufer im gesamten Stadtgebiet ausliefert. Die Kosten in H6he von EUR 10. 000,- bis
15.000,- werden von den Stadtwerken Ludwigsburg-Kornwestheim GmbH (SWLB) im Rahmen der
Marketingkampagne ,,Immer an Eurer Seite” getragen. Sie sind von der Dauer der MaBnahme und
des erforderlichen Personalbedarfs abhangig.

1.5 Die Stadt Ludwigsburg erhéht fur dieses Jahr, den aktuellen Zuschuss an LUIS e.V. um EUR
25.000,- zur sofortigen Intensivierung der digitalen Angebote des stadtischen/regionalen
Onlinehandels und der digitalen Plattformen der Akteure und des Vereins.

2. Mittelfristige MaBnahmen im Rahmen der , Exit-Strategie” aus dem Lock Down/in den ersten
Monaten nach Beendigung des Lock Downs

2.1 VergroBerung der AuBengastronomiebereiche und Teilerlass der SondernutzungsgebUhren in
Hohe von 75% flr die Sommersaison 2021 fir AuBengastronomie, Warenauslage und Stehtische im
gesamten Stadtgebiet, in Anlehnung an die Regelungen des Teilerlasses aus 2020 (siehe Vorl.-Nr.
196/20). Kosten 2020: EUR 73.500,-.

2.2 Treuebonus ,,Comeback Ludwigsburg®.

Zu einem aus Sicht des Infektionsschutzes vertretbaren Zeitpunkt - nach Beendigung des
gegenwadrtigen Lock Downs - erhalten alle Kundinnen und Kunden, die in einem noch
festzulegenden Zeitraum von 4 Wochen, in Ludwigsburg ihre Einkaufe tatigen oder Essen gehen,
einen Treuebonus von der Stadt. Der getatigte Umsatz muss in Summe mindestens EUR 100,- im
Stadtgebiet betragen, der durch entsprechende Zahlungsbelege nachzuweisen ist. Die
Einzelnachweise missen mindestens EUR 25,- betragen. Die Treueboni werden u.a. von der Stadt
erworben, stellen ein zusatzliches Dankeschon fir die Treue zu Ludwigsburg dar und férdern durch
die Einlésung weitere Akteure (Dominoeffekt).

Kosten EUR 20.000,-.
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2.3 Zusatzlicher Treuebonus bei der Mobilitatswahl

Im Zusammenhang mit der MaBnahme Treuebonus ,,Comeback Ludwigsburg” (MaBnahme 2.2)
erhalten Kundinnen und Kunden, die den Treuebonus beantragen und entweder den OPNV oder ein
Taxi nutzen, zusatzlich auf Nachweis einen Ludwigsburg Gutschein.

Einen perstnlichen Treuebonus erhalten Radfahrerinnen und Radfahrer sowohl bei den beiden
vorgesehenen verkaufsoffenen Sonntagen in diesem Jahr als auch durch Verteilung von
Ludwigsburg-Gutscheinen an ausgewahlten Tagen im Rahmen des unter 2.2. beschriebenen 4-
Wochen-Zeitraums. Kosten von EUR 40.000,-.

2.4 Tempordarer Verzicht auf Parkgeblhren in vier Parkhausern der SWLB und der Barenwiese im
Rahmen der Marketingkampagne ,Immer an Eurer Seite”, fur die Dauer von vier Wochen, nach
Beendigung des Lock Downs. Den Einnahmenverlust in Hohe von rund EUR 60.000,- tragen die
SWLB.

2.5 Intensivierung des Blumenschmucks in der Innenstadt und Betrieb von Brunnen im Stadtgebiet
nach Beendigung des Lock Downs. Kosten von EUR 10.000,-.

2.6 Kurzfristige MaBnahmen der Offentlichkeitsarbeit, z.B. Radiowerbung, Print. Kosten von EUR
10.000,-.

2.7 Pop-Up-Attraktionen im ¢ffentlichen Raum zur Erhéhung der Anziehungskraft der Stadt. In der
erfolgreichen Projektskizze ,Post-Corona-Stadt” wird von einer Férderung des Bundes in Héhe von
ca. EUR 300.000,- fur Sach- und Personalkosten flir den Gesamtprozess bis 2023 ausgegangen.
Zur Verstarkung der fur 2021 eingeplanten Mittel far Pop-Up-Attraktionen im 6ffentlichen Raum
sollen zusétzliche Mittel in Hohe von EUR 25.000,- eingeplant werden. Konkret soll an 2 nicht
verkaufsoffenen Sonntagen die WilhelmstraBe im Bereich zwischen Eberhard- und Kdérnerstrale fur
den Verkehr gesperrt und mit Pop-Up-MaBnahmen bespielt werden. Die MaBnahmen werden dann
umgesetzt, wenn es das Infektionsgeschehen wieder zuldsst.

2.8 Bespielen von zwei digitalen Stelen zur Fahrgastinformation am Bahnhof. Hierflr fallen im
Rahmen des Aktionsprogramms keine Kosten bei der Stadt an.

3. Langfristige MaBBnahmen

3.1 Marketing fur das Gastronomie- und Einkaufserlebnis in Ludwigsburg
3.2 Unterstltzung bei der Schaffung von Pop-Up-Store-Konzepten in der Innenstadt

3.3 Ersatz und Anpassung des aktuellen Fulgéngerleitsystems

Zu Beschlussvorschlag 2:

Der aktuell befristete Zuschuss der Stadt Ludwigsburg an den LUIS e.V. in H6he von 180.000,- €
endet zum 31.12.2021.

Covid-19 erweist sich bei den Aufgaben des Vereins als Beschleuniger sowohl beispielsweise beim
Veranderungsprozess des innerstadtischen Besatzes (Leerstdnde) aber auch beim Aufzeigen des
digitalen Niveaus der Akteure. Die Aufgabenfllle hat sich dynamisch weiter erhéht und der Wert der
L~neuen® Arbeit des Vereins ist in der jetzigen Zeit sehr deutlich geworden.

Um das 3 kopfige Team zu entlasten und ihm die Konzentration auf Kernaufgaben im Bereich
Innenstadtentwicklung und Weiterentwicklung Digitalisierung zu gewahren, ist eine weitere
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personelle Verstarkung zwingend erforderlich.

Es bedarf einer weiteren Person, die sich um den weiten Bereich des Online-Marketing flr die
Innenstadt und seine Akteure kimmert. Beispielsweise soll die redaktionelle Pflege der Website
www.luis-ludwigsburg.de intensiviert werden, die dringende, regelmaBige Pflege der Social Media
Accounts des LUIS bei Facebook und Instagram kontinuierlich erfolgen.

Weiter missen Business Eintrage als Maglichkeit der kurzfristigen Online-Prasenz fur LUIS-
Mitglieder und weitere Innenstadtakteure - hohe Werbeleistung, kurzfristig umsetzbar —intensiviert,
die zielgerichtete Entwicklung digitaler Marketing- & Vertriebskandle fur LUIS-Mitglieder in
Zusammenarbeit mit dem Projektleiter Digitalisierung vorangetrieben sowie die Nutzung der LUIS-
eigenen Kandle in Kooperation mit Vertriebskanalen der LUIS-Mitglieder verstarkt werden.

Um bereits fur die Schaffung der neuen Stelle als auch flr die zielgerichtete Fortsetzung der
erfolgreichen Arbeit des gesamten Teams eine Planungssicherheit zu haben, soll die befristete

Zuschussverlangerung und —erhdhung bereits heute fur den Zeitraum 01.01.2022 bis 31.12.2024
beschlossen werden.

Sachverhalt/Begriindung:

|. Situation/bisherige MaBnahmen

Der aus Griinden des Infektionsschutzes und zur Eindédmmung der Corona-Pandemie notwendige
Lock Down stellt die ganze Gesellschaft, insbesondere aber Gesundheitswesen, soziale
Einrichtungen, Vereine, Schulen, Familien, Kultur und Sport, Wirtschaft und 6ffentliche Hand vor
bisher nicht oder lange nicht gekannte Herausforderungen. Nach einem ersten Lock Down wahrend
der ersten Welle der Pandemie im Frihjahr 2020 wurde erfolglos versucht, mit einem ,Lock Down
light* im November 2020 die zweite Welle der Pandemie einzuddmmen. Folge ist der zweite richtige
Lock Down seit 16. Dezember 2020.

Um eine, insbesondere wegen der von Mutationen ausgehenden Gefahr, zu erwartende, dritte Welle
der Corona-Pandemie moglichst zu vermeiden bzw. im AusmaB beherrschbar zu halten, missen die
MaBnahmen des aktuellen Lock Downs aller Voraussicht nach vorerst beibehalten und durfen dann
nur langsam, Schritt fir Schritt gelockert werden, um Infektionsschutz und sonst eintretende
gesellschaftlich-wirtschaftliche Folgen in einen moglichst guten Ausgleich zu bringen (Exit-Strategie).
Der andauernde Lock Down stellt neben weiteren Berufsgruppen insbesondere Einzelhdndler,
Gastronomen, und Dienstleister vor gravierende wirtschaftliche Herausforderungen. Die Attraktivitat
einer Stadt und ihrer Stadtteile, ganz besonders aber einer Innenstadt, macht gerade ein attraktives,
breit gefachertes Angebot dieser Akteure aus. Daher mussen alle Anstrengungen unternommen
werden, um den Erhalt der Innenstadt und der Stadtteile und ihrer Akteure zu sichern und nach
Beendigung des Lock Downs wieder eine hohe Kaufkraft nach Ludwigsburg zu ziehen.

Um die Situation der betroffenen Wirtschaftszweige fur die Vorlage nachvollziehbarer zu machen,
hat die Wirtschaftsférderung der Stadt Anfang Februar 2021 eine kurzfristige Umfrage zur
wirtschaftlichen Situation der Akteure in der Innenstadt durchgeflhrt. Dabei wurden 130 Akteure
befragt, von denen sich 52 an der Umfrage beteiligt haben (40 %). Zwei Beteiligte sind unmittelbar
wirtschaftlich gefadhrdet, acht weitere zum 1. Marz und sieben weitere zum 1. April, wenn der Lock
Down fortgesetzt wird. Die Bestandsaufnahme zeigt, dass es flr die Akteure priméar darum geht, den
ungewissen Zeitraum bis zur Wiedererdffnung wirtschaftlich zu Gberstehen. Bereits beantragte
Bundes- oder Landesmittel sind, wenn dann Uberwiegend nur in Abschlagen (November 53,85 %
Dezember 64 %) oder noch gar nicht (November 23,08 %, Dezember 36 %) ausbezahlt worden.
Lediglich fur November wurden 23,08 % vollstandig ausbezahlt. Zahlreiche Akteure werden erst
jetzt von der Uberbrickungshilfe 11l Gebrauch machen.
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Das Schaffen von Ligquiditatsbriicken, bis entweder die Fordergelder in Gédnze ausbezahlt sind bzw.
der Lock Down beendet wird, wiirde nach Befragung der Betroffenen und aus Sicht der
Stadtverwaltung eine wirkungsvolle kurzfristige Unterstlitzung der Akteure leisten. Daneben sollen
begleitende MaBnahmen Ludwigsburg als attraktiven Standort zum Einkaufen und Genieen mit
hoher Lebens- und Aufenthaltsqualitat mittel- und langfristig sichern.

Seit Beginn der Einschrankungen durch die Corona-Pandemie hat die Stadt zusammen mit dem
Gemeinderat und ihren Tochtergesellschaften sowie der Blrgerstiftung bereits mehrere MaBnahmen
zur Unterstltzung beschlossen und umgesetzt:

e Teilerlass der Sondernutzungsgebihren flr die Sommersaison 2020 fur AuBengastronomie,
Warenauslage und Stehtische im Stadtgebiet in Hohe von rund EUR 73.500,- (Vorl.-Nr.
196/20).

e Verzicht auf Gewerbemieten stadtischer Flachen in 2020 in Hohe von rund EUR 60.000,-
(VORL.NR. 194/20).

e FErlass der SondernutzungsgebUhren in der Wintersaison 2020/2021 in Héhe von ca. EUR
15.000,- sowie unterstltzende, befristete MaBnahmen zur groBzigigen Nutzung der
AuBenbewirtschaftungsfldchen im Zeitraum O1. November 2020 bis 28. Februar 2021
(VORL.NR. 338/20).

o MaBnahmen zur Starkung des Weihnachtsgeschéftes 2020 in Form von kostenlosem Parken,
Gutscheinen fir FuBganger sowie Bus- und Radfahrer, Schaffung eines
Aufbewahrungsbusses samt Liefer-Service sowie weihnachtlicher Klange in der Innenstadt
zusammen mit den Stadtwerken Ludwigsburg-Kornwestheim (SWLB) und dem
Ludwigsburger Innenstadtverein LUIS in Héhe von ca. EUR 95.000,-.

e Hinzukommen unterstitzende MaBnahmen der Wohnungsbau Ludwigsburg (WBL) flr
Mieter/Pachter wie Stundungen und Erldasse von Mieten/Pachten, unterstitzende
MaBnahmen der SWLB fur Kunden/Bezieher von Warme, Wasser und Strom und der Corona-
Nothilfe-Fonds der Blrgerstiftung fur Vereine und gemeinnUtzige Einrichtungen in Sport,
Kultur und Sozialwesen sowie unter anderem die Ausgabe von FFP2-Masken und OP-
Masken fur BedUrftige mit Ludwigsburg-Card.

[1. Schulterschluss/Gemeinsame Anstrengungen/Appell an private Vermieter/Verpachter

Der notwendige Schulterschluss zwischen Stadtverwaltung, Gesellschaft sowie Einzelhandel,
Gastronomie und Dienstleistungen verlangt aber auch ein aktives Einbringen seitens der Betroffenen
in Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen.

So werden Speisen zum Abholen/Mitnehmen, Click & Collect, Call & Collect, Lieferservices, Online-
Shops und sonstige kundenbindende MaBnahmen bisher nur in Uberschaubarem MaB angeboten.
Zugegeben, diese setzen einigen organisatorischen und gestalterischen Aufwand voraus und sind
aus wirtschaftlicher Sicht kurzfristig oftmals nicht lohnend, aber mittel- und langfristig wird es sich
auszahlen, gerlstet zu sein, da davon auszugehen ist, dass die Corona-Pandemie leider nicht die
letzte sein wird. Und auch kurzfristig ist einiges zu bewegen, weil z.B. im Zusammenspiel mit
Lieferservices am selben oder am Folgetag sogar die groBen Online-Handler in Sachen Qualitdt und
Service Ubertroffen werden kdnnten. Die Stadtverwaltung und LUIS erwarten ein aktives
Miteinander. Eine positive Entwicklung ist nur méglich, wenn die Schaffung von Lebens- und
Aufenthaltsqualitat keine EinbahnstraB3e bleibt.

Zudem wird noch einmal mit allem Nachdruck an die privaten Vermieter/NVerpachter appelliert, dem
Beispiel der Stadt zu folgen und Mietern/Pachtern in Not die Miete/Pacht zu stunden oder notfalls
ganz oder in Teilen zu erlassen.
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[1l. Zu den einzelnen MaBnahmen:

1. Kurzfristige, unverzliglich umzusetzende MaBnahmen

Eine allgemeine Zahlung an alle Akteure ohne Unterscheidung nach Bedurftigkeit wére zwar in der
Umsetzung die einfachste Variante, wirde aber als ,, Tropfen auf den heien Stein“ den meisten
nicht helfen und wurde deshalb von der Stadtverwaltung zugunsten einer Darlehenslésung (1.1)
aufgegeben. Die in der im Vorfeld durchgefihrten Befragung geduBerten dringenden Bedarfe
kénnten fast ausnahmslos mit der MaBnahme 1.1 befriedigt werden.

1.1 Uberbriickungshilfen der Stadt in Form von zinslosen Darlehen, im Regelfall bis maximal EUR
10.000,- pro Antragsteller (es werden maximal EUR 250.000,- daftr zu Verfligung gestellt).

Betriebe mit bis zu 10 sozialversicherungspflichtig Beschaftigten (Personenanzahl) im Stadtgebiet
Ludwigsburg (Innenstadt/Stadtteile), vorrangig inhabergefuhrt, erhalten ein Uberbriickungsdarlehen,
im Regelfall bis zu einer Héhe von EUR 10.000,-. Die Antragsbedingungen sind der Anlage 1 zu
entnehmen. Die Rickzahlung der Darlehen hat mit dem Erhalt der Bundes- oder Landeshilfen zu
erfolgen, spatestens jedoch bis zum 30.09.2021. Die relevanten rechtlichen Fragen sind von der
Stadtverwaltung abgeklart und stehen einem Vorgehen nicht entgegen.

1.2 und 1.3 Miet-/Pachtstundungen und -Erldsse

Zur Uberbriickung von Liquiditadtsengpédssen werden den Mietern/Pachtern stadtischer
Gewerbeflachen die Mieten flr bis zu sechs Monate gestundet. Die Einzelhandler und Gastronomen
haben sich bereits und werden sich um die Férderprogramme des Bundes und Landes bemuhen.
Bis zum Eingang der Gelder sollen die Mietzahlungen gestundet werden. In besonderen Hartefallen,
bei denen eine Stundung nicht ausreichend ist, wird im Einzelfall durch die zustdndigen Gremien
Uber einen (Teil-)Erlass zu beschlieBen sein.

1.4 Unterstitzung der Angebote Click & Collect und Call & Collect durch Einrichtung eines
Liefer-/Bringdienstes

Zur Unterstltzung und Verbesserung der Angebote Click & Collect und Call & Collect richten die
SWLB im Rahmen der Marketingkampagne ,Immer an Eurer Seite” schnellstméglich einen
befristeten Liefer-/Bringdienst fur den Einzelhandel ein. Im Rahmen der Aktionswoche Nachhaltige
Mobilitadt vom 05. bis 10. Juli 2021 soll zudem pilotweise mit Lastenradern ein zentraler Lieferservice
fir Innenstadtakteure erprobt werden. Die Kosten in H6he von EUR 10. 000,- bis 15.000,- werden
von den Stadtwerken Ludwigsburg-Kornwestheim GmbH (SWLB) im Rahmen der
Marketingkampagne , Immer an Eurer Seite” getragen. Eine Verstetigung des Liefer-/Bringdienstes
durch nachhaltige Mobilitdtskomponenten ist winschenswert, kann aber aufgrund nicht
vorhandener finanzieller und personeller Ressourcen nicht durch die Stadtverwaltung oder durch die
Stadtwerke Ludwigsburg-Kornwestheim erfolgen. Ein externer Dienstleister musste beauftragt
werden.

1.5 Die Stadt Ludwigsburg erhéht fur dieses Jahr, den aktuellen Zuschuss an LUIS e.V. um EUR
25.000,- zur sofortigen Intensivierung der digitalen Angebote des stadtischen/regionalen
Onlinehandels und der digitalen Plattformen der Akteure und des Vereins.

Durch die sofortige Schaffung einer weiteren, befristeten Stelle soll neben den klassischen
Digitalthemen (beispielsweise der weitere Ausbau des digitalen Angebots Uber die technische
Plattform der StuWi-Card) weiter zielgerichtet an den Social Media Accounts der Innenstadtakteure
als auch am Onlinehandel fUr die Akteure in Ludwigsburg gearbeitet werden.
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2. Mittelfristige MaBnahmen im Rahmen der ,Exit-Strategie” aus dem Lock Down/nach Beendigung
des Lock Downs

2.1 VergroBerung der AuBengastronomiebereiche und Teilerlass der SondernutzungsgebUhren in
Hohe von 75% fur die Sommersaison 2021 fur AuBengastronomie, Warenauslage und Stehtische im
gesamten Stadtgebiet in Anlehnung an die Regelungen des Teilerlasses aus 2020 (siehe Vorl.-Nr.
196/20).

Die bereits in 2020 ermoglichten VergréBerungen der AuBengastronomiebereiche sollen auch 2021
unburokratisch beibehalten werden kénnen.

Zudem soll speziell in der ersten Zeit nach Wegfall des Lock Downs den Akteuren ermoglicht
werden, zusatzliche, der geltenden Corona-Verordnung entsprechende, tempordre Angebote wie
beispielsweise Getrankestdnde / Kaffeemobil etc. vor den Geschaften als Willkommensangebote zu
platzieren. Verkehrsrechtliche Vorgaben und Feuergassen bleiben selbstverstandlich einzuhalten.
Generell soll fir 2021 den Akteuren nach vorheriger Beantragung unkompliziert ermoglicht werden,
AuBenflachen fur einmalige, attraktive Aktionen nutzen zu dirfen.

2.2 Treuebonus ,Comeback Ludwigsburg*”

Mit einer breiten Wiederaufnahme der Geschaftstatigkeit im Einzelhandel und der Gastronomie -
nach Beendigung des gegenwartigen Lock Downs - erhalten alle Kundinnen und Kunden, die in
einem noch festzulegenden Zeitraum von 14 Tagen, in Ludwigsburg ihre Einkdufe tatigen oder
Essen gehen, einen Treuebonus von der Stadt. Der getatigte Umsatz muss in Summe mindestens
EUR 100,- im Stadtgebiet betragen, der durch entsprechende Zahlungsbelege nachzuweisen ist. Die
Einzelnachweise missen mindestens EUR 25,- betragen. Die Treueboni werden u.a. von der Stadt
erworben und stellen ein zusatzliches Dankeschon flur die Treue zu Ludwigsburg dar (Dominoeffekt).
Die einzelnen Belege kénnen sowohl online als auch per Brief an die Stadt gerichtet werden.

Alle Belege missen mit dem lesbaren Namen der/des Einreichenden versehen sein und zur
Ubersendung des Treuebonus ist die Angabe einer Wohnadresse erforderlich.

Da die Boni jeweils einen Wert um die EUR 10,- haben, besteht kein Wahlrecht.
Lebensmitteleinzelhandel, Lebensmittelhandwerk, Baumarkte, Drogerien, Mébelhduser und
vergleichbare Angebote sind ausgeschlossen. Kosten von EUR 20.000,-.

2.3 Zusétzlicher Treuebonus bei der Mobilitatswahl
Im Zusammenhang mit der MaBnahme Treuebonus ,,Comeback Ludwigsburg” (MaBnahme 2.2)
erhalten Kundinnen und Kunden, die den Treuebonus beantragen und

e dazu den OPNV nutzen, zuséatzlich auf Nachweis einen Ludwigsburg Gutschein. Bei
Nachweis eines Stadttickets bzw. eines Einzeltickets VVS mit demselben Datum der
getatigten Umséatze im Einzelhandel und/cder der Gastronomie erhalten die Personen einen
EUR b5,- Ludwigsburg Gutschein, bei entsprechendem Nachweis einer Gruppenkarte einen
EUR 10,- Ludwigsburg Gutschein. Kosten von EUR 15.000,-.

e dazu ein Taxi nutzen, zusatzlich auf Nachweis einen Ludwigsburg Gutschein. Bei Nachweis
des Taxibelegs mit demselben Datum der getatigten Umsatze im Einzelhandel und/oder der
Gastronomie erhalten die Personen einen EUR 10,- Ludwigsburg Gutschein. Kosten von EUR
5.000,-.

Bei jeder Beantragung des Treuebonus wird nur ein zusatzlicher Ludwigsburg Gutschein flr den
Nachweis der Verkehrsmittel ausgegeben.

Einen persdnlichen Treuebonus erhalten Radfahrerinnen und Radfahrer sowohl bei den beiden
vorgesehenen verkaufsoffenen Sonntagen in diesem Jahr als auch an ausgewéahlten Tagen im
Rahmen des unter 2.2. beschriebenen 4-Wochen-Zeitraums.

Aktionsprogramm Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen Ludwigsburg
Seite 7 von 12



Im Rahmen des verkaufsoffenen Sonntags zum Pferdemarkt am 11.07.2021 und zum
Kastanienbeutelfest am 10.10.2021 ist im Rahmen des Mobilitdtskonzepts wieder ein bewachter
Fahrradparkplatz auf dem Schulhof der Silcherschule vorgesehen. Jede Nutzerin/jeder Nutzer des
Fahrradparkplatzes erhalt einen EUR 10,- Ludwigsburg Gutschein. Weitere Ludwigsburg Gutscheine
werden an ausgewahlten Tagen an Radfahrerinnen und Radfahrer an Fahrradabstellanlagen der
Innenstadt verteilt.

Fur die GesamtmaBnahme 2.3. entstehen Kosten von EUR 40.000,-.

2.4 Temporarer Verzicht auf Parkgeblhren in vier Parkhdusern der SWLB und der Barenwiese flr
die Dauer von vier Wochen nach Beendigung des Lock Downs. Den Einnahmenverlust in Héhe von
rund EUR 60.000,- tragen die SWLB.

Bei Wiedereroffnung nach dem Lock Down wird fir 4 Wochen in den Parkhausern Rathaus-Garage,
Akademiehof, Asperger StraBe und Schiller-Viertel sowie auf den beiden Parkpldtzen der Barenwiese
von Montag bis Freitag, im Zeitraum 15 Uhr bis 19 Uhr und am Samstag, im Zeitraum von 10 Uhr
bis 19 Uhr im Rahmen der Marketingkampagne ,Immer an Eurer Seite” kostenfreies Parken
ermoglicht.

2.5 Intensivierung des Blumenschmucks in der Innenstadt und Betrieb von Brunnen im Stadtgebiet
nach Beendigung des Lock Downs. Kosten von EUR 10.000,-.

Sofern ein Wegfall des Lock Downs spéatestens im Marz erfolgt, sollen trotz des Ausfalls des
Marzklopfens im Mérz und April begleitende Blumenschmuckaktionen durchgefihrt werden, die
zudem mit kiinstlerischen Elementen verbunden werden kdnnen. Fur diese Aktionen sind in der
Stadt und den Stadtteilen EUR 10.000,- gesondert einzuplanen. Zudem soll in diesem Frihjahr in
allen Stadtteilen und der Innenstadt, Dank des finanziellen Engagements lokaler Akteure, auch eine
Vielzahl der Brunnen zur Bereicherung des Stadtbildes wieder betrieben werden. Flr den Betrieb
der Brunnen fallen der Stadt keine Kosten an.

2.6 Kurzfristige MaBnahmen der Offentlichkeitsarbeit, z.B. Radiowerbung, Print. Kosten von EUR
10.000,-.

Nach Beendigung des Lock Downs soll iber Radiowerbung, soziale Medien und Pressearbeit
unverzlglich auf die Angebote hingewiesen und zur Nutzung der Angebote in der Stadt eingeladen
werden.

2.7 Pop-Up-Attraktionen zur Erhéhung der Anziehungskraft

Zur Steigerung der Attraktivitat in der Innenstadt und den Stadtteilen werden von Stadt und SWLB
gezielte MaBnahmen umgesetzt, soweit dies unter dem Blickwinkel des Infektionsschutzes vertretbar
ist.

Durch den Zuschlag Ludwigsburgs beim Férderprogramm , Post-Corona-Stadt” (vgl. VORL.NR.
36/21) werden im Zeitraum bis 2023 Moglichkeiten zur Umsetzung von Pop-Up-Aktionen im
offentlichen Raum der Ludwigsburger Innenstadt finanziell unterstiitzt. Damit sollen
PilotmaBnahmen umgesetzt und den 6ffentlichen Raum aufwertende MaBnahmen ausprobiert
werden. Sobald weitere Details des flr April zugesagten Foérderbescheids bekannt sind, wird die
Stadt mit konkreten Umsetzungsideen, die in Teilen bereits in diesem Sommer umgesetzt werden
sollen, wieder in die Gremien kommen.

Angedacht sind beispielsweise tempordare Umnutzungen von 6ffentlichen Flachen oder auch
SchlieBungen von StraBenabschnitten durch Pop-Up-Sitzmoglichkeiten, Begriinung zur Steigerung
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der Aufenthaltsqualitat, variable Blhneninstallationen in der Innenstadt, die auch in den Stadtteilen
genutzt werden konnten, StraBenkUnstler, Bodenmalerei etc. Konkret soll an 2 nicht verkaufsoffenen
Sonntagen die WilhelmstraBe im Bereich zwischen Eberhard- und KérnerstraBBe fir den Verkehr
gesperrt und mit Pop-Up-MaBnahmen bespielt werden.

Es wird daher vorgeschlagen, die Projektmittel fur 2021 in Héhe von EUR 25.000,- durch stadtische
Mittel zu doppeln, um weitere und ausfuhrlichere Angebote machen zu kénnen.

2.8 Digitale Stelen am Bahnhof

Im Laufe des ersten Halbjahres 2021 werden am Zugang des Westportals als auch im
FuBgangerbereich westlich der Musikhalle zwei digitale Stelen zur Fahrgastinformation aufgestellt.
Diese sind im Rahmen der Zusammenarbeit zwischen Region Stuttgart und der Stadt Ludwigsburg
bereits langer geplant und werden auBerhalb des Aktionsprogramms aufgestellt. Durch den
stadtischen Eigenbetrieb Tourismus und Events Ludwigsburg (TELB) kénnen Inhalte zu
Veranstaltungen & Events, Hinweise auf Aktionen in Ludwigsburg als auch Imagewerbung gezielt
eingepflegt werden. Es entstehen aufgrund Tourismusforderung keine Kosten.

3. Langfristige MaBnahmen

Diese MaBnahmen sollen mit dieser Vorlage nicht als Ausgabe, sondern lediglich als prifenswert
beschlossen werden. Einzig der Zuschuss an LUIS kénnte auch bereits mit dieser Vorlage erhoht
werden.

3.1 Marketing flir das Gastronomie- und Einkaufserlebnis in Ludwigsburg

Ludwigsburg soll noch starker als bisher als attraktiver Einkaufsstandort sowie lebenswerte und
genussreiche Kreisstadt aktiv beworben werden. Dabei sollen verschiedene Medien genutzt werden
wie beispielsweise kurzer Imagefilm/Trailer mit Stimmen von Innenstadtakteuren, Ludwigsburger
Persdnlichkeiten, der Uber die sozialen Medien verbreitet wird. Zudem soll Uber die Medien
Rundfunk, Print, Ortseingangstafeln u.a. die Botschaft verbreitet werden ,,Ludwigsburg ist wieder flr
Sie da — herzlich willkommen*. Die Kosten belaufen sich absehbar auf EUR 25.000,- und wéaren
gesondert im Herbst 2021 mit dem Haushalt fur 2022 zu beschlieBen.

3.2 Unterstutzung von Pop-Up-Store-Konzepten in der Innenstadt

Eigentlich wéare dies eine mittelfristige MaBnahme flr die Zeit nach dem Lock Down. Da aber
momentan keine Gewerbeimmobilien der Stadt in der Innenstadt leer stehen, wird diese MaBnahme
in den Bereich der langerfristigen MaBnahmen aufgenommen und kann vorerst nur mit privaten
Vermietern/Verpachtern unter Vermittlung/Unterstitzung der Stadt umgesetzt werden.

Unter 2.1 wird aber die Moéglichkeit der vorhandenen Akteure zu Pop-Up-Verkaufsangeboten
erdffnet.

Mit Pop-Up-Stores kann der Besatz in einer Innenstadt spannend und abwechslungsreich gestaltet
werden. Interessenten bespielen fUr beispielsweise drei Monate eine leere Ladenflache und
probieren ihr Konzept aus. Bei Erfolg versucht man, dass Konzept fest in eine andere Ladenflache in
der Innenstadt ,einzupflanzen®. Die Grundlage sind hierflr jedoch geeignete Ladenfldchen, die sich
in passender Lage befinden, eine geeignete FlachengréBe umfassen und ganz besonders eine Miete
aufgerufen wird, die ein entsprechendes Konzept erméglicht. Erfahrungen aus anderen Kommunen,
die entsprechende Modelle bereits betreiben, zeigen, dass der Vermieter nur eine kostendeckende
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Miete aufrufen darf, die von Seiten der Stadt zu einem GroBteil ibernommen wird. Der Nutzer
Ubernimmt die Nebenkosten und trégt einen symbolischen Mietanteil.

3.3 Ersatz und Anpassung des aktuellen FuBgéngerleitsystems

Das derzeitige FuBgangerleitsystem in der Innenstadt entspricht augenscheinlich nicht mehr einem
zeitgeméBen Leitsystem. Das seit vielen Jahren im Einsatz befindliche System zeigt deutliche
Abnutzungsspuren. Zudem ist eine durchgangige und einfache Auffindbarkeit der wichtigsten
Attraktionen der Innenstadt nur unvollstandig gewahrleistet.

Im Herbst 2019 wurden dem Gemeinderat zwei Konzepte flr ein neues Leitsystem vorgestellt, die
aber keine Mehrheit fanden. Die Verwaltung sieht jedoch weiterhin hohen Handlungsbedarf, um die
Bemuhungen fUr eine anhalten Attraktivitat der Innenstadt auch durch ein entsprechendes
Leitsystem zu flankieren. Dank eines Férderprogramms werden 50% der Umsetzungskosten ersetzt.
Bei einer Umsetzung von einem der beiden vorliegenden Konzepte fUr ein Leitsystem wirden bei
der Stadt Kosten in Hohe von EUR 100.000,- verbleiben.

Die Frage des Leitsystems soll deshalb im Laufe des Jahres 2021 noch einmal von der Verwaltung
aufgegriffen und in SHL und Gemeinderat vorgestellt und zur Abstimmung gebracht werden.

IV Verlangerung und Erhdhung des Zuschusses an den Ludwigsburger Innenstadtverein LUIS e.V.

Der aktuell befristete Zuschuss der Stadt Ludwigsburg an den LUIS in Héhe von EUR 180.000,-
endet zum 31.12.2021. Ein Beschluss zu einer weiteren befristeten Zuschussverldngerung ist fur
dieses Jahr vorgesehen. Dieser Beschluss kénnte ggf. vorgezogen und im Rahmen dieser
Entscheidung bereits beschlossen werden.

Covid-19 dient bei den Aufgaben des Vereins einerseits als Beschleuniger beispielsweise beim
Verdnderungsprozess des innerstadtischen Besatzes (Leerstande) aber auch beim Aufzeigen des
digitalen Niveaus der Akteure. Andererseits hat sich die Aufgabenfllle weiterhin erhdht und der Wert
der ,neuen” Arbeit des Vereins ist in der jetzigen Zeit sehr deutlich geworden.

Um das dreikopfige Team zu entlasten und ihm die Konzentration auf Kernaufgaben im Bereich
Innenstadtentwicklung und Digitalisierung zu gewéahren, ist eine weitere personelle Verstarkung
zwingend erforderlich. Um neben den klassischen Digitalthemen weiter zielgerichtet agieren zu
kénnen, bedarf es einer Person, die sich um den weiten Bereich des Online-Marketing fur die
Innenstadt und seine Akteure kimmert. Beispielsweise soll die redaktionelle Pflege der Website
www.luis-ludwigsburg.de intensiviert werden, die dringende, regelméBige Pflege der Social Media
Accounts des LUIS bei Facebook und Instagram erfolgen, Business Eintrage als Moglichkeit der
kurzfristigen Online-Prasenz fir LUIS-Mitglieder - hohe Werbeleistung, kurzfristig umsetzbar —
intensiviert werden, die zielgerichtete Entwicklung digitaler Marketing- & Vertriebskanale fur LUIS-
Mitglieder in Zusammenarbeit mit dem Projektleiter Digitalisierung vorangetrieben werden sowie die
Nutzung der LUIS-eigenen Kanale in Kooperation mit Vertriebskandlen der LUIS-Mitglieder verstarkt
werden. Fur den Zeitraum 1.7.2021 bis 30.06.2024 soll daher gegenlUber dem bisherigen Zuschuss
eine Erhdhung um EUR 50.000,- jahrlich erfolgen.
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V Kostenubersicht

1.

Kurzfristige MaBnahmen

1.1 Darlehen EUR 250.000,-

1.2 Miet-/Pachtstundungen EUR O,-

1.3 Miet-/Pachterlasse EUR 20.000,- (geschatzt)

1.4 Liefer- und Bringdienst EUR 10.000,- bis 15.000,- (Schatzung SWLB)
1.5 Zuschuss LUIS e.V. EUR 25.000,-

Mittelfristige MaBnahmen

2.1 VergrtBerung der AuBengastronomiebereiche und Teilerlass der
Sondernutzungsgebihren EUR 73.500,-

2.2 Treuebonus ,Ludwigsburg Comeback” EUR 20.000,-

2.3 Zuséatzlicher Treuebonus bei der Mobilitatswah! EUR 40.000,-
2.4 Verzicht Parkgebtuhren SWLB EUR 60.000,- (geschétzt)

2.5 Intensivierung Blumenschmuck EUR 10.000,-

2.6 Offentlichkeitsarbeit EUR 10.000,-

2.7 Pop-Ups Offentlicher Raum EUR 25.000,-

2.8 Digitale Stelen EUR O,-

Langfristige MaBnahmen (grundsatzlich gesondert zu beschlieBen)
3.1 Marketingaktionen EUR 25.000,-

3.2 Pop-Up-Stores EUR 25.000,-

3.3 Leitsystem (EUR 100.000,-)

Zuschussverlangerung und -erhdhung LUIS e.V.
2022: EUR 230.000 (erhohter Jahreszuschuss)

2023: EUR 230.000 (erhohter Jahreszuschuss)
2024: EUR 230.000 (erhohter Jahreszuschuss)

VI Ergebnis

Kostenfolgen des MaBnahmenprogramms fir den stadtischen Haushalt

1.

EUR 45.000,- (ohne Darlehensgewahrung)

2. EUR 178.500,-

3. Zuschuss LUIS e.V.: jeweils EUR 50.000,- fir die Jahre 2022, 2023 und 2024.

Kostenfolgen flr die SWLB im Rahmen der Marketingkampagne ,,Immer an Eurer Seite
1.

Liefer-/Bringdienst SWLB ca. EUR 10.000 bis 15.000,-

2. Verzicht ParkgebUhren ca. EUR 60.000,- (Schatzung SWLB)

u
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Unterschriften:

Dr. Matthias Knecht

Harald Kistler

Frank Steinert

Finanzielle

Auswirkungen?

[]Ja

[ ] Nein

Gesamtkosten MafBnahme/Projekt:

EUR

Deckung

Ebene: Haushaltsplan
Teilhaushalt

ErgHH: Ertrags-/Aufwandsart
FinHH: Ein-/Auszahlungsart
InvestitionsmaBnahmen

Produktgruppe

[]Ja

[] Nein, Deckung durch

Ebene: Kontierung (intern)

Konsumtiv

Investiv

Kostenstelle

Kostenart

Auftrag

Sachkonto

Auftrag

Verteiler: 05, 08, 14, 32, 41, 55, 60, 61, 63, 65, 67, 68
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