Anlage 1

FB STADTPLANUNG UND VERMESSUNG
LUDWlGSBURG FB SICHERHEIT UND ORDNUNG

Gestaltungsrichtlinien
zur Sondernutzungssatzung

Ludwigsburg, 16.12.2015
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Richtlinien

zur Sondernutzungssatzung

Die rot durchgestrichenen Regelungen sind in den neuen ,Ge-

staltungsrichtlinien Innenstadt” aufgefuhrt!

Die weiteren, unten aufgefihrten Regelungen bleiben bis zur
Fortschreibung der ,Richtlinien fur die Gesamtstadt® bestehen!
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Vorbemerkung

1. Die Konkurrenz der Stadte — zumal die der Innenstadte — zeigt sich in den letz-
ten Jahren auch in den Aspekten der Aufenthaltsqualitat, Ansehnlichkeit und
der gestalterischen Qualitat, wobei die Visitenkarte einer Stadt in den Hauptein-
fallstraBen anfangt. Dies setzt sich fort Uber die Einstiegsorte zur Innenstadt
(Parkierungsanlagen) bis hin zu den reinen FuBgangerzonen. Diese Stadtberei-
che sowie die einzelnen Stadtteilzentren sind (wieder) zum ldentitatstrager der
Stadte und Stadtteile geworden - der gro3zligig gestaltete Strallen - und Platz-
raum ladt zur Kommunikation sowie zum Flanieren und Verweilen ein.

Gerade diese oben genannten Bewegungsraume sind in den letzten Jahren flr
die verschiedensten Arten von Sondernutzungen von hdchstem, vor allem auch
wirtschaftlichem Interesse, geworden und durch sie quantitats- und qualitats-
maBig unter Druck geraten.

Die Notwendigkeit eines ausreichenden MaBes an Plakatierung, Werbeanlagen,
Warenauslagen, Werbestéandern, Verkaufseinrichtungen, AuBenbewirtschaftung
u. A. in den 6ffentlichen StraBen- und Platzrdumen einer lebendigen Innenstadt
ist unstrittig.

Diese Nutzungen drohen jedoch zu Lasten des Bewegungsraumes fur den FuB-
ganger (und Kunden) und dessen Aufenthaltsqualitat z.B. durch unrechtmaBig
aufgestellte oder nicht entsprechend gestaltete Waren- und Werbestander auf
offentlicher StraBe Uberhand zu nehmen. Auch bei strikter Kontrolle muss fest-
gestellt werden, dass bereits die bisher zugelassene Anzahl an Sondernutzun-
gen oft als Behinderung des FuBgangerverkehrs empfunden wird.

Zur Wahrung der Verkehrssicherheit und der Identitat bildenden Einheitlichkeit
des Stadtbildes missen diese Interessenslagen untereinander abgestimmt wer-
den, um so ein verninftiges wirtschaftliches Handeln zu gewahrleisten. Die
Richtlinien versuchen diesem Leitbild zu entsprechen.

2. Fur die Praxis sind die nachstehenden Arten der Sondernutzungen nach
Ziffern 1-15 besonders regelungsbedurftig.

Um fur Antragsteller und Verwaltung eine einheitliche Regelung (im Sinne einer
Ermessensaustbung) bei der Erteilung von Sondernutzungserlaubnissen bei
der Verteilung des oft knappen 6ffentlichen StraBenraumes zu gewéahrleisten,
sind in diesen Fallen folgende Voraussetzungen zu beachten:

Ubergangsregelung

Den Gestaltungsrichtlinien nicht entsprechende Bepflanzungen kénnen im Rahmen
einer Ubergangsfrist von 3 Jahren nach Inkrafttreten der Fortschreibung der Son-
dernutzungssatzung ausgetauscht werden.



Allgemeine Grundsatze

1.

In FuBgangerzonen, verkehrsberuhigten Bereichen oder StraBen ohne Geh-
wege muss gemal der VwV Feuerwehrflachen vom 17.09.2012 eine Rettungs-
gasse von mindestens 5 Metern fur Liefer-, Einsatz- und Rettungsfahrzeuge frei
bleiben. Kann im Einzelfall diese Breite von 5 Metern nicht gewéahrleistet wer-
den, so ist zwingend die Zustimmung der Feuerwehr erforderlich.

. Bei allen in dieser Satzung vorgesehenen Sondernutzungsfallen ist mindestens

ein Abstand von 0,50 m vom Fahrbahnrand einzuhalten. Fir FuBgénger und
andere Verkehrsteilnehmer dirfen durch die Sondernutzungen keine Sichtbe-
hinderungen entstehen.

. AuBerhalb von FuBgangerzonen wird auf Gehwegen die Erlaubnis nur erteilt,

wenn eine Durchgangsbreite von mindestens 1,50 m frei bleibt. GroBere
Durchgangsbreiten werden nach den értlichen Gegebenheiten festgelegt.
Baumquartiere werden bei der Ermittlung der Durchgangsbreiten nicht mit an-
gerechnet.

Werbe- und Informationsveranstaltungen (z.B. Produktwerbung, Informations-
stdnde) werden ausschlieBlich im Bereich des Stadtkirchenplatzes maximal bis
20 m?2 und hdchstens fur 2 zusammenhangende Werktage und nur einmal im
Vierteljahr pro Antragsteller zugelassen.

Auf dem Rathaushof sind solche Veranstaltungen einmal pro Jahr und max. bis
100m?2 fur hochstens 10 zusammenhangende Tage zugelassen, soweit sie im
gesundheitsbezogenen, karitativen, gemeinnitzigen oder im kommunalen Inte-
resse sind.

Politischen Parteien wird abweichend davon aufgrund des Parteienprivilegs ge-
stattet, Werbe- und Informationsveranstaltungen abzuhalten. Unmittelbar vor
Bundestags,- Landtags- oder Kommunalwahlen gelten Sonderregelungen.

Samtliche Sondernutzungen (Moblierung der AuBenbewirtschaftung, Verkaufs-
und Informationsstande, Plakatierungen, Werbestander, Fahrradstander, etc.)
mussen so gestaltet sein, dass sie das StraBen- und Stadtbild nicht verunstal-
ten oder die beabsichtigte Gestaltung insbesondere der Ortskerne nicht beein-
trachtigen. Vor allem auf Kulturdenkmale, Alleen und erhaltenswerte Eigenar-
ten der Umgebung ist Rucksicht zu nehmen. Die vorhandene StraBenflache
darf nicht verédndert oder mit anderen Materialen abgedeckt bzw. verandert
werden.

. Alle im Zusammenhang mit dem Bestehen, der Austbung und der Beendigung

der Sondernutzung sich ergebenden Mehraufwendungen und Schaden sind
der Stadt vom Erlaubnisnehmer zu ersetzen. Von Haftungsansprichen, die mit
der Sondernutzung im Zusammenhang stehen, ist die Stadt — auch Dritten ge-
genUber — freizustellen.

. Eine einmal erteilte Sondernutzungserlaubnis ruht, wenn die 6ffentliche Flache

zeitweilig anderweitig benotigt wird, z.B. bei der Einrichtung von Baustellen, bei
Verkehrsumleitungen oder Veranstaltungen auf 6ffentlicher Verkehrsflache wie
Markten oder Blrgerfesten.



Far die Sondernutzungen kdnnen dann Gebuhren nach sonstigen Regelungen
erhoben werden.

8. Die Erlaubnis darf nicht erteilt werden, wenn dadurch Verschmutzungen des
offentlichen StraBenraums zu beflirchten sind.

9. Die Sondernutzungsflache und ihre unmittelbare Umgebung ist téglich nach
Betriebsschluss, bei Bedarf auch tagstber, von Abfall bzw. Verunreinigungen
Zu saubern.

10.Ausnahmen/Abweichungen von diesen Richtlinien kdnnen auf Antrag geneh-
migt werden, wenn sonst fur den Antragssteller eine unzumutbare Harte ent-
stehen wirde, kein 6ffentliches Interesse entgegensteht und die Grundsatze
dieser Richtlinien nicht berthrt werden.

11.Bilder und / oder Texte auf Werbeanlagen, Plakaten und sonstigen Verdoffentli-
chungen, die zu einer Benachteiligung aus Grinden der Rasse oder wegen der
ethnischen Herkunft, des Geschlechts, der Religion oder Weltanschauung, ei-
ner Behinderung, des Alters oder der sexuellen Identitat fihren kdnnen, sind
untersagt. Die entsprechenden Regelungen des Allgemeinen Gleichbehand-
lungsgesetzes in der jeweils gultigen Fassung sind zu beachten.

Hinweis:
Die baurechtlichen und denkmalschutzrechtlichen Vorschriften, unter anderem nach
der Werbesatzung der Stadt Ludwigsburg sind zu beachten.

Der raumlich begrenzte Geltungsbereich (siehe Anlage 2) fur die Richtlinien (nachfol-
gend) unter Punkt 1 — 3 sowie 5.2 entspricht dem Lageplan des Fachbereichs Stadt-
planung und Vermessung vom 16.10.2015.
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2. Verkaufseinrichtungen

Unter Verkaufseinrichtungen werden Einrichtungen im 6ffentlichen StraBen- und
Platzraum verstanden, die zum Zwecke des Direktverkaufs von Waren aufgestellt wer-
den (StraBenverkauf).

Verkaufseinrichtungen sind

o Verkaufswagen oder Stande mit oder ohne festen Standort fur Lebensmittel al-
ler Art (z.B. Back-, Wurst-, Fleisch- und Fischwaren, Speiseeis, Klaffee, Ge-
tranke usw.), Kunstgewerbeartikel, Textilien, Haushaltswaren u. A

Darunter fallen nicht Verkaufsstande zu organisierten Markten wie z. B Wo-
chenmarkt, Weihnachtsmarkt, Pfe_rdemarkt, Blchermarkt, Trodelmarkt, Markte
zu verkaufsoffenen Sonntagen u. A.



Waren- bzw. Leistungs- und Spielautomaten (auch z.B. Musik-, Unterhaltungs-
und Bildwerfergerate).

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gelten fiir alle Verkaufseinrichtungen:

Das Warenangebot von Verkaufswagen oder Standen muss sich im Grundsatz
vom Warenangebot der Ladengeschafte abheben bzw. es erganzen.

Das Warenangebot kunstgewerblicher Art und dhnliches, muss aus selbst ge-
fertigten oder handwerklichen Artikeln wie z. B. Modeschmuck, Keramik- und
Topferarbeiten, Bildern, Knipfarbeiten und dergleichen bestehen.

Grundsatzlich wird der Verkauf von Lebensmitteln aller Art und der Pflanzen-
verkauf (z.B. Schnittblumen) nur erlaubt, wenn diese Ware am Ort der Leistung
aus einem angrenzenden Laden anboten wird.

Die Verkaufseinrichtungen sollen sich durch eine zurtickhaltende Form- und
Farbgebung (keine grellen Farben) in den 6ffentlichen Raum integrieren.

Im Bereich der FuBgangerzonen ist eine gastronomische Produktion (Imbiss-
stdnde) ausschlieBlich an Einzeltagen anlasslich besonderer Ereignisse (z.B.
verkaufsoffene Sonntage) genehmigungsféahig.
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4. Veranstaltungen

Veranstaltungen u. A. werden nur zugelassen, wenn sie einen herausragenden Beitrag
zur Stadtbelebung und zur Attraktivitadtssteigerung darstellen (Weinlauben, Moden-
schauen, Sportvorfihrungen, Autoprasentationen, und Ahnliches).

Veranstaltungen von Vereinen, Parteien und sonstigen Organisationen mit sozialen
Zwecken werden von der Sondernutzungsgebihr befreit. Miete, Pacht, Parkgebihren-
ausfall, Verwaltungsgebihren und sonstiger Kostenersatz sind grundsatzlich zu leis-
ten.

StraBenfeste als Nachbarschaftsfeste, Hocketsen und Ahnliches ohne Gewinnerzie-
lungsabsichten und ohne gewerblichen Charakter werden bei der Gebuhrenfestset-
zung begulnstigt, weil diese einen kommunikativen und informativen Charakter haben
und auch der Kriminalpravention dienen. Deshalb wird nur eine pauschale Verwal-
tungsgebUhr und keine Sondernutzungsgebthr erhoben.
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5. Werbung / Werbeanlagen

Als Werbeanlagen gelten Einrichtungen, die der Ankliindigung oder Anpreisung oder
als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen, insbesondere Plakattafeln, Werbeschilder
/ Werbestéander, Kundenstopper, Fahrradsténder mit Werbung, GroBflachenwerbung,
Schriftband- oder Spannband- oder Fahnenwerbung.

Far alle Werbeanlagen gilt:

Das Anlehnen von Werbeanlagen steht dem Aufstellen grundsétzlich gleich.

5.1 Werbeschilder (Plakattafeln)

Hinweis:

Die aktuelle Regelung zur Plakatierung bleibt vorerst bestehen. Aktuell
findet eine Uberprifung zur Neuordnung der Plakatierung im offentli-
chen Raum statt.

Um der Menge der Werbewiinsche in Abwagung mit den 6ffentlichen Belangen ge-
recht zu werden, gilt Folgendes:

a) Grundséatzliches

e Bei politischen Wahlen richtet sich die Stlickzahl der genehmigten Plakattafeln
nach der GroBe der Partei.

e Die Plakattafeln durfen nicht Gbereinandergestellt werden; die Oberkante darf
nicht hdher als 2,00m Uber StraBenniveau sein.

e Die Plakatflachen durfen max. 20 % Fremd- oder Sponsorenwerbung enthal-
ten.

e Die Plakate mussen spatestens mit Ablauf des folgenden Tages nach Ende der
Veranstaltung abgerdumt werden, bei Mehrfachveranstaltungsterminen spates-
tens mit dem Ablauf des 10. Tages nach dem ersten Veranstaltungstermin. Fir
die Abraumfrist bei Wahlplakatierung gelten gesonderte Regelungen.

e Im Bereich der B 27 zwischen den beiden Ortseingangen auf den Mitteltrenn-

streifen ist Plakatierung ausschlieBlich in Form von Dreiecksstéandern fur die
nachfolgend unter Punkt 1 + 2 aufgeflihrten Veranstaltungen zulassig.
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b)

Zweck der Plakatierung Antragsteller Anzahl Stand- | Aufstellungszeitraum | GréBe ( | Geblhrenpflicht
orte pro Veran- | (vor Anlass/ Veranstal- bis
staltung tung/ Wahltermin max.)
(max. Dreierstan- max. Zeitraum )
der)
1. Wahlen/ Birger
entscheide
Allgemeine Wahlen Politische Parteien, | nach Parteien- 6 Wochen DIN keine
(Europa-, Bundestags-, Wahlervereinigun- groBe AO
Landtagswahlen) gen 300/125/50
Kommunalwahlen, Blrger- | Politische Parteien, | max. 200 pro 6 Wochen DIN keine
entscheide u.A. Wahlervereinigun- Partei/Wahler- AO
gen, Verbande, Vereinigung,
Kandidaten u. A. Kandidat etc.
2. Veranstaltungen/ An-
ldsse
AnkUndigung fur politische | Politische Parteien, |50 15 Tage DIN keine
Veranstaltungen Wahlervereinigun- AO
(z. B. Podiumsdiskussio- gen, Verbande u. A.
nen)
Mit gemeinnitzigem, sozi- | 6rtliche nichtge- 30 15 Tage DIN gebUhrenpflichtig
alem, kulturellem, kirchli- | werbliche Vereine AO 1 Veranstaltung
chem oder sportlichem pro Jahr geblUhren-
Charakter oder sonstigem frei
offentlichen Interesse Ortliche politische 30 15 Tage DIN keine
Parteien, Wahlerver- AO
einigungen, Ver-
S.0. bande u. A.
Organisationen mit | 30 15 Tage DIN geblhrenpflichtig,
gemeinnutzigem, AO wenn Uberwiegend
sozialem, kirchli- kommerzielle Ver-
chem, kulturellem, anstaltungen;
oder sportlichem i. U. 1 Veranstal-
Charakter, stadti- tung pro Jahr ge-
schen Einrichtun- blhrenfrei
gen u. Gesellschaf-
ten, Behorden u. A.
3. sonstige Veranstaltun-
gen/ Anladsse
Gewerbliche Veranstaltun- 30 10 Tage DIN gebUhrenpflichtig
gen AQO
Gemeinsame Firmenpra- 50 10 Tage DIN gebUhrenpflichtig
sentationen (Messen - AO
auch ,Hausmessen*),
Ausstellungen mit mind. Unternehmen, Wer-
funf eigenstandigen ortli- | begemeinschaften,
chen Unternehmen Handels- u. Gewer-
bevereine,
Einzelveranstaltungen bei 30 10 Tage DIN gebUhrenpflichtig
besonderem Anlass, z.B. AO
Geschéaftseroffnung,
-jubildum (ab 10 Jahre),
Multimediaveranstaltungen 10 10 Tage DIN gebUhrenpflichtig
(z.B. fur Dia, Film) AOQO
Warenbdrsen (z.B. Floh- 10 6 Tage DIN gebUhrenpflichtig
markte, Spielzeug) Al
Zirkusgastspiel Zirkus, Schausteller | 50 10 Tage 1 m2 | gebUhrenpflichtig
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c) Zonen/ Bereiche in denen keine Werbung zuldssig ist

e Im FuBgéngerzonenbereich, dies bedeutet auch Rathaushof, Oberflache So-
litude-Platz, Arsenalgarten u. dergleichen)

e In der MyliusstraBe, ArsenalstraBBe und Schillerplatz; KoérnerstraBe, Schiller-
straBe, Alleenstral3e

e |n der WilhelmstraBe zwischen Sternkreuzung und Hospitalstrale

e |n der Schorndorfer StraBe zwischen Fasanen-/MompelgardstraBe und Stern-
kreuzung

e |Im Umfeld des Rathaushofes und des Akademiehofes

e In Grlinanlagen (Bepflanzung mit Blumen und Gehdlze u. a.) und in Grinstrei-
fen, die seitlich an StraBen angrenzen (z. B. Allee entlang der B 27)

e Entlang denkmalgeschitzten Alleen (z. B. Alleen zwischen FriedrichstraBe und
Marbacher StraBe)

e An dffentlichen oder denkmalgeschitzten Gebauden, Denkmalern und Kirchen
(z.B. Trophdensteine am Arsenalplatz)

Diese Regelung gilt auch fUr die politische Werbung. Davon ausgenommen ist le-
diglich die Werbung entlang der B 27 zwischen Friedrich- und Friedrich-Ebert-
StraBe.

Unmittelbar vor Bundestags-, Landtags- oder Kommunalwahlen (sechs Wochen
vorher) ist das Plakatieren als Gemeingebrauch anzusehen, so dass es weder einer
Ausnahme- noch einer Sondernutzungsgenehmigung bedarf. Voraussetzung ist
dabei, dass Art, Umfang und Ausmal3 der Plakate keine unverhaltnismaBigen Sto-
rungen im Verkehrsablauf bewirken.

d) um die Uberfrachtung des 6ffentlichen StraBenraumes zu verhindern, wird das
Plakatieren nicht genehmigt:

e FUr Produktwerbung (die hierfir mogliche Werbung an GroBflachentafeln und
Werbesaulen und sonstigen elektronischen Anlagen wird gesondert geregelt).
Unmittelbar an Baumen (ausgenommen Dreieckstander)

An und um Fahnenmasten

An Lichtmasten mit Berankungsgittern (z. B. in der Frankfurter StraBe)

An Verkehrseinrichtungen und —zeichen

An Wartehduschen der Bushaltestellen

An Streugutbehaltern

An Steuergeraten fur Lichtsignalanlagen

Innerhalb von StraBenkreuzungen und — EinmUndungen, sowie 10 m vor und
nach der Einmundung

An Bricken Uber Fahrbahnen

e Auf gemeinsamen Geh- und Radwegen
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5.2 Werbestdnder (Kundenstopper) / Fahrradstédnder u. A. mit Werbung

Als Werbestander gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttragenden und mobilen
Konstruktionen (Hinweisschilder, Klapp- bzw. MenUtafeln, Werbefahnen usw.), welche
der Geschafts- sowie Produktwerbung dienen. Die Ballung der Werbestander auf 6f-
fentlicher Flache fhrt zur Verunstaltung des 6ffentlichen Raumes.

5.2.2 In Ergédnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fur alle Werbestander auBer-
halb der Schutzzonen | + II:

e Genehmigungen fur Werbestédnder (Kundenstopper bis max. DIN A1) und
Fahrradstander u. A. mit Werbung werden auBerhalb der vorgenannten Zo-
nen | + Il nur an der Statte der Leistung (z.B. vor einem festen oder mobi-
len Geschéftslokal bzw. Einzelhandel), nicht in Grlinanlagen sowie an Bau-
men und Denkmalern erteilt.

e Ungeachtet dessen ist ein ungehinderter FuBgangerverkehr zu gewéhrleis-
ten. Weitere Werbeanlagen im 6ffentlichen StraBentraum wie z. B. Flying
Banner sind grundsatzlich nicht zuléssig.

e Es wird max. 1 Werbe- oder Fahrradstander u. A. mit Werbung pro Betrieb
und StraBenseite genehmigt. Bei der Berechnung wird die Ansichtsflache
nur einmal zugrunde gelegt, auch wenn die Werbung doppelseitig ange-
bracht ist.
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e Fahrradstander u. A. ohne Werbung sind erlaubnis- und gebiihrenfrei. Die
Aufstellung ist moglich, soweit die Verkehrssicherheit durch die abgestellten
Fahrrader nicht geféhrdet ist.

Bahnhof/ZOB: Im Bereich des Bahnhofs/ZOB werden aufgrund der teilweise beeng-
ten Verhaltnisse bei gleichzeitig erhdhtem FuBgangerverkehr Genehmigungen nur in
Ausnahmefallen erteilt.

Hinweis zum Marktplatz:
Die Arkaden sind private Flachen; das Gehrecht der Stadt ist jedoch einzuhalten.

Allgemeiner Hinweis:

Fur Einzelhandel und Gastronomiebetriebe in 2. Reihe, in Passagen oder auBerhalb
der Erdgeschosszone soll die Mdglichkeit angeboten werden, auf einer ,,Passagen-
stele” auf ihren Standort hinzuweisen. Standort und Gestaltung der Stele sind mit der
Stadt abzustimmen.

5.3 GrofB¥flachenwerbung (GroBplakat-, Anschlag- und elektrische Werbetafeln)

GroBflachenwerbung ist Werbung auf Tafeln gréBer als DIN A O, max. aber 3,50 m x
2,50 m, fur die eine baurechtliche Genehmigung (ausgenommen bei Wahlen) erfor-
derlich ist, sofern diese nicht nur voribergehend (max. 3 Monate) angebracht oder
aufgestellt werden.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt far GroBflachenwerbung:

e GroBflachenwerbung wird nur fir Messen und Veranstaltungen von histori-
scher, kultureller, sportlicher, stadtgeschichtlicher, gesellschaftlicher Bedeu-
tung, z. B. Pferdemarkt, Venezianische Messe, Ludwigsburger Schlossfest-
spiele u. A. und anlésslich von allgemeinen Wahlen nur an geeigneten und von
der Verwaltung vorgegebenen Standorten zugelassen.

e Ausgenommen hiervon sind Grof3flachentafeln, fir die ein AusschlieBlichkeits-
vertrag abgeschlossen wurde und solche, die an den Stadteingdngen zu stadti-
schen Werbezwecken dauerhaft angebracht sind, bis zu einer GréBe von 3 m x
4 m.

e GroBflachenwerbung an Bauzaunen und Baugerlsten kann auf offentlicher
Flache zugelassen werden, sofern dem keine anderen Bestimmungen entge-
genstehen, wie z. B. ein AusschlieBlichkeitsvertrag der Stadt zur Sondernut-
zung im oOffentlichen StraBenraum mit einem bestimmten Vertragspartner.
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5.4 Spannbandwerbung

Darunter werden Schriftbdnder verstanden, die vorlibergehend an oder Uber dem 6f-
fentlichen StraBenraum zu Werbezwecken oder Hinweiszwecken gespannt werden.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fur Spannbandwerbung:

e Sie wird jeweils beidseitig nur an den nach genannten baulichen Anlagen zuge-
lassen:

Tunneleingdnge an der B27/Kreuzung/Stern

Tunneleingdnge an der Friedrichstral3e

FuBgangerbricke Uber die FriedrichstraBe : Hohe Kdnigsallee

FuBgangerbriicken Uber die Marbacher StraBe : Hohe Favoritepark

(,Schochle - Bricke”) und Holzbricke 6stlich Hausnummer 120.

W=

e An diesen funf Standorten werden flr Zwecke der Verkehrserziehung (z.B.
StraBBenverkehrswacht) und gemeinnitzige Zwecke (z.B. DRK-Blutspendeaktio-
nen) Spannbandwerbung vorrangig an mindestens einer Seite der baulichen
Anlage zugelassen.

e DarUber hinaus kann an diesen funf Standorten Spannbandwerbung nur flr
herausragende GroBveranstaltungen in Ludwigsburg (insbesondere der Lud-
wigsburger Schlossfestspiele, der Bluhenden Barock GmbH und Sportveran-
staltungen) zugelassen werden.

e FUr Veranstaltungen mit gewerblichem Charakter ist Spannbandwerbung nicht
zugelassen.

e Ausnahmsweise ist Spannbandwerbung im gesamten Stadtgebiet zuldssig:

1. far Orts typische Stadtteilfeste (z.B. Eglosheimer Kelterplatzfest, Dorffest
Pflugfelden u. A.) direkt vor Ort an der Statte der Leistung/Veranstaltung

2. fur Zwecke der Verkehrserziehung und Gemeinnutzigkeit
3. fur Veranstaltungen mit gewerblichem Charakter zu besonderen Anlas-

sen (z.B. Einweihungen, runde Jubilden ab 10 Jahre), nur an Gebauden
an der Statte der Leistung und flr hdochstens 2 Wochen
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5.5 Fahnenwerbung

Darunter sind Anlagen zu verstehen, die voribergehend an oder Gber dem o6ffentli-
chen Verkehrsraum vorrangig zu Hinweiszwecken, dauerhaft oder beweglich befestigt,
an einem Masten/Stange aufgehangt werden, z.B. Hissfahnen in Quer- und Hochfor-
mat, Bannerfahnen, Hangefahnen.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fir Fahnenwerbung:

e Die Fahnenwerbung wird grundsatzlich nur fur kulturelle, sportliche und
Kirchliche Veranstaltungen und mit herausgehobener Bedeutung fir Ludwigs-
burg zugelassen. Dies sind insbesondere Veranstaltungen der Ludwigsburger
Schlossfestspiele und der Blithenden Barock GmbH u. A.

e |n zeitlich und rdumlich begrenzten Einzelfallen ist die Fahnenwerbung fir ge-
werbliche und kommerzielle Anlasse, wie z. B. Sonderveranstaltungen, Jubi-
lden von &rtlichen Firmen und flr gemeinsame Aktionen von StraBenanliegern
(z.B. SeestraBe, Eberhardstrale) direkt vor Ort an der Statte der Leistung zuzu-
lassen.

e Sonstige Fahnenwerbung auf 6ffentlichen StraBengrund ist nicht zugelassen.

e Die Fahnenwerbung (Fahnenanlage) darf bis zu 20 % der Ansichtsflache durch
gewerbliche oder kommerzielle z.B. Sponsorenwerbung belegt werden.

Die Dauer der Erlaubnis wird auf maximal einen Monat am Stlck begrenzt. Innerhalb

eines Jahres werden insgesamt jedoch hdchstens 3 Monate genehmigt.
Sonstige Sondernutzungen an und um Fahnenmasten sind nicht zugelassen.

5.6 Unbewegliche, dauerhafte Werbeanlagen

Darunter siqd zu verstehen: z. B. Stechschilder, Kasten- und Einzelbuchstabenwerbe-
anlagen u. A., beispielsweise fir Handels- und Dienstleistungsbetriebe, Markisen und
Vordéacher, etc. mit Werbung.

Nach geltender Rechtsprechung gehéren Firmenschilder ohne Werbung (z.B. ,,Mo-
dehaus xy“), die nicht weiter als 0,30 m in den 6ffentlichen StraBenraum ragen, zum
gebUhrenfreien Anlieger- und damit zum Gemeingebrauch.

Hinweis:

Die Kostenpflichtigkeit dieser Art der Sondernutzung steht in Relation zum Tenor der
Werbesatzung: z. B. groB3e, selbstleuchtende, in den Luftraum ragende Stechschild-
kasten sind in der Sondernutzungsbeanspruchung héher einzustufen als nicht leuch-
tende, an der Fassade angebrachte Einzelbuchstaben (vergleiche Anlage 2: GebUh-
renverzeichnis Ziff. 5.2).
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6. Werbeschriften und Werbezettel

Darunter ist zu verstehen: das Verteilen von Werbeschriften und Werbezetteln zu kom-
merziellen Zwecken u. A.

Das Verteilen ist

- nur einmalig bei Neu- oder Wiederertffnungen von gewerblichen Unternehmen aus
Ludwigsburg

- jeweils nur fir max. 3 Tage

- pro gewerbliches Unternehmen max. 2x pro Jahr

- héchstens 1 Unternehmen pro Tag

- nur in den FuBgéangerzonen

- nicht an Sonntagen und Feiertagen

erlaubt.

Das Anbringen an Fahrzeugen ist nicht erlaubt.

/. Informationsstande

Far alle Informationsstande sind Musikdarbietungen jeglicher Art (einschlieBlich das
Aufstellen von CD-Spielern u. A.) nicht zugelassen. (S. a. Allgemeine Grundséatze
Seite 3, Nr. 4)

8. Uberbauungen, Uberspannung, Uberleitungen

Hinweis: Bei Uber-, Unterbauungen wie z. B. Vordachern, Lichtschachten, Treppen
u.a., die in den o6ffentlichen StraBenraum hineinragen, liegt ein Anliegergebrauch d.h.
ein gebUhrenfreier Gemeingebrauch vor, wenn und soweit die Inanspruchnahme der
StraBe durch Bauteile im Sinne eines Angewiesenseins flr die Grundstlicksnutzung
erforderlich ist. Dieser Gebrauch wird ggf. durch einen privatrechtlichen Gestattungs-
vertrag geregelt.

Fur offentliche Telekommunikations-/Informationsstationen u. A. wird die Gebiihren-
hdhe nach dem jeweiligen Standort der Einrichtung bemessen.

9. Spielgerdte und Sammelhinweise

Spielgerate fur Kinder mit und ohne Geldeinwurf und amtl. Hinweisschilder nach der
StraBenverkehrsordnung (z.B. Sammelhinweise in Gewerbe- und Industriegebiete)
werden zugelassen, sind gebihrenfrei, bedirfen ggf. aber einer Baugenehmigung.

Sonstige Hinweisschilder werden nicht zugelassen.

10. Musikdarbietungen (auBerhalb von Veranstaltungen)

StraBenmusik kann fUr die Innenstadt eine Bereicherung sein, doch muss fur die dort
wohnende und arbeitende Bevolkerung Verstandnis aufgebracht werden, wenn sich
diese durch ununterbrochenes Musizieren gestort fiihlen.
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Aus diesem Grund werden nachstehende ,Spielregeln® aufgestellt, welche flr einen
Interessenausgleich sorgen sollen.

1. Musizieren ist nur zu folgenden Zeiten gestattet:

montags bis samstags: 10.00-12.00 Uhr
14.00-19.00 Uhr

Vom Beginn einer vollen Stunde gerechnet, dirfen die Darbietungen nicht langer als
30 Minuten dauern. Auch wenn nicht zur vollen Stunde, sondern erst spater begon-
nen wird, sind die Darbietungen spatestens 30 Minuten vor der nachsten vollen
Stunde zu beenden.

2. Lautstarke Instrumente sowie Tonbander, Plattenspieler, Tonverstarker etc.
dirfen nicht verwendet werden.

3. Die Standorte sind nach jeweils 30 Minuten zu wechseln.

11. Altkleidercontainer

Das Aufstellen von Altkleider- und Schuhcontainern auf denin § 1 Abs. 1 genannten
Flachen ist keine genehmigungsfahige Sondernutzung im Sinne der Satzung. Das-
selbe gilt auch fur das Aufstellen von o0.g. Containern, die unmittelbar an diein § 1
Abs. 1 genannten Flachen grenzen und deren Andienung ausschlieBlich Uber die in §
1 Abs. 1 genannten Flachen moglich ist. Eingehende Antrdge sind abzulehnen. Auf
den genannten Flachen aufgestellte Container sind vom Aufsteller / Eigentimer umge-
hend zu entfernen.

12. Spendensammlungen

Darunter ist das Sammeln fur den wohltatigen oder gemeinnttzigen Zweck zu verste-
hen. Sie dlrfen nur von gemeinnitzigen Vereinen und Organisationen durchgefihrt
werden, sowie von Einzelpersonen, die einen Nachweis erbringen kdnnen, wohin die
Uberweisung getatigt wurde. Es darf maximal ein Tag mit 3 Behéltern gesammelt wer-
den. Das Verkaufen von Waren und die Benutzung von Lautsprechern aller Art sind
nicht gestattet. Das Sammeln von Spenden ist begrenzt auf die FuBgangerzone, sofern
der dortige FuBgangerverkehr nicht in unzumutbarer Weise beeintrachtigt wird.
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14. Sonstige Sondernutzungen

Hierzu gehoren alle nicht unter vorstehende Ziffern fallenden Sondernutzungen.

Das Abstellen von Fahrzeugen im 6ffentlichen Verkehrsraum Gberwiegend oder aus-
schlieBlich zu Werbezwecken ist nicht erlaubt.

Die Bemessungsgrundlage flr die GeblUhrenberechnung wird jeweils im Einzelfall ent-
schieden.

15. Genehmigungsverfahren

Ein Antrag auf Genehmigung wird bei Einzelhandels- /Dienstleistungsbetrieben sowie
AuBengastronomiebetrieben erforderlich.

Der Antrag ist beim Fachbereich Sicherheit und Ordnung (FB 32) zu stellen.
Folgende Unterlagen sind hierzu erforderlich:

1. Lageplan mit beantragter Sondernutzungsflache
2. Auflistung vorgesehener Gestaltungselemente
3. Ggf. Fotos und Zeichnungen der Elemente

Im Rahmen einer verwaltungsinternen Abstimmung zwischen dem Fachbereich Si-
cherheit und Ordnung (FB 32), dem Bereich Wirtschaftsférderung des Referats flr
nachhaltige Stadtentwicklung (RO5), dem Birgerblro Bauen (FB 60), dem Fachbe-
reich Stadtplanung und Vermessung (FB 61) sowie bei Bedarf dem Fachbereich Tief-
bau und Grinflachen (FB 67) wird Gber die Erteilung einer Sondernutzungserlaubnis
entschieden.

Die Genehmigung wird durch den Fachbereich Sicherheit und Ordnung erteilt.

Ludwigsburg, den 19.10.2022

Dr. Matthias Knecht
OberbUrgermeister
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