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LUDWIGSBURG

Beteiligungsphase 2022

Online-Beteiligung

Riicklaufer zu den Handlungsfeldemn

bis 17.7.

MP 01 Attraktives Wohnen I 7 3
Abgabe Steuungnahmen MP 02 Kulturelles Leben m— 44
biS 31.7 (auf Nachfrage MP 03 Wirtschaft und Tourismus I 20

MP 04 Vitale Stadtteile me———————————————— 20

verlangert bis 31.8.)

MP 05 Lebendige Innenstadt meeeeeeesssssssssssssss——— 36

11 eingegangene Stellung- MP 06 Sczialer Zusammenhalt T —————————— 20

nahmen MP 07 Griin in der Stadt eSS 4 5
. MP 08 Mobilitét (ohne Beteiligungsméglichkeit) m———————————— 20

Uber 400 Freitext- MP 09 Bildung und Betreuung  ——— 73 |
kommentare MP 10 Sport und Gesundheit T —————— 00

MP 11 Klima und Energie e 34
MP 12 Leistungsféhige und lernende Verwaltung e 33

0 10 20 30 40 50 60 70

insgesamt 429 ausgefiillte Umfragen (Handlungsfelder)



LUDWIGSBURG

Relevante Ruckmeldungen

Bislang waren die Ziele , Erreichbarkeit™ und , Orientierung" kein strategisches Ziel.

Wunsch nach Konkretisierung des operativen Ziels 5.4.1. Vernetzung: Der Ludwigsburger
Innenstadtverein LUIS vertritt bis 2025 mehr als 350 Mitglieder und sorgt flir eine regelmaBige
Vernetzung zwischen den Akteuren.

Im operativen Ziel 5.4.2: Marketing wurde der gewahlte Formulierungsvorschlag ,Kontinuierliches
Multichannel-Marketing" in ,Moderne Vermarktung® umgangssprachlicher verandert.

5.4.3.: Interessenvertretung: Die Anliegen und Bedarfe der Innenstadtakteure werden auf
unterschiedlichen Ebenen (u.a. Verwaltung, Gemeinderat) vertreten und flieBen durch faktenbasiertes
Handeln in laufende Prozesse ein.



LUDWIGSBURG

LUDWIGSBURG GEHT WEITER -
WIR GESTALTEN ZUKUNFT!

Vielen Dank fur Ihre Mitwirkung
und Ihre Aufmerksamkeit.



