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2022: Der Weg aus der Pandemie

➢ Stadtführungen: öffentliche Führungen über Niveau 2019, oftmals ausgebucht!

➢ Hotellerie: Sowohl Freizeit- als auch Geschäftsreiseverkehr mit starker Erholung 2022!

➢ Tagestourismus: mindestens auf, eher über dem Niveau von 2019

➢ Weihnachtsmarkt & Kürbisausstellung als wichtigste Treiber für Übernachtungstourismus

➢ Segment Outdoor, Neckar, Radtourismus, Weinerlebnisse stark gewachsen 
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Tourismusstrategie
Region Stuttgart 2027
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Q4

Chancen

2018-2019

2020-2021

2022-2023

2024 -2025 ff

✓ Destinationsmarke Visit Ludwigsburg
✓ Themenfeld Neckar & Steillagen
✓ Social Media eingeführt 

✓ Relaunch Website
✓ VR-Brille entwickelt
✓ Optimierung Print / Online
✓ Content-Strategie

✓ Online-Buchbarkeit
✓ Strategie Regio Stuttgart
✓ Steillagen /

Heldenschmiede
✓ Lokale & regionale

Ressourcen bündeln
(Partner)

✓ Digitalisierung forcieren
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Neues Grundverständnis im
Tourismus
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Statt „Destinationen“ (reine Gästefokussierung)

entwickeln wir im Tourismus „Lebensräume“

Lebensart,

Einheimische

Mobilitätskonzepte,

Nachhaltigkeit

Kultur-/ Naturräume

Regionalität



Q4

Chancen

Neckar - Steillagen - Heldenschmiede
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Q4

Chancen

Neckar - Steillagen - Heldenschmiede
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Q4

Chancen

Steillagen: Gemeinsame Initiativen
und Projekte mit dem Landkreis

9



Q4

Chancen

Erweiterung der touristischen Infrastruktur:
Projekt: Rundwanderweg „Heldensteig“
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Beispiel Mosel



Q4

Chancen

Digitalisierung von Prozessen am 
Beispiel Stadtführungen
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Q4

Chancen

Online-Buchbarkeit: 
Gewinnung zusätzlicher Zielgruppen
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Q4

Chancen

Online-Buchbarkeit: 
Gewinnung zusätzlicher Zielgruppen
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Q4

Chancen

Orientierung & gezielte Hinweise
auf Attraktionen & Events
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Bild: Ludwigsburger Kreiszeitung



Q4

Chancen

Digitale Wegweiser in Stuttgart speziell
für Veranstaltungen und Sehenswürdigkeiten
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Q4

Chancen

Social Media: Rasante Entwicklung
zur Online-24/7-Tourist Information

16

4. 1



Q4

Chancen

Social Media: Netzwerke nutzen
für maximale Reichweite
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Q4

Chancen

Social Media: Netzwerke nutzen
für maximale Reichweite
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Q4

Chancen

Convention Bureau: Stärkung
des Kongressstandorts Ludwigsburg
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Q4

Chancen

Leitlinie:
Mit möglichst effizientem Ressourceneinsatz
maximale Reichweite für Ludwigsburg erreichen
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Q4

Chancen

Tourismusmarketing hat heute 
vielschichtige Funktionen für eine Stadt
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Ludwigsburg

Lebensqualität
Einwohner

Gewinnung
Gäste

Image,
Attraktivität

Standortmarketing, Employer Branding      Stadt als „Marke“


