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Uber das Geschiftsjahr (Kalenderjahr) 2008

Geschaftsverlauf und Lage der Gesellschaft

Darstellung des Geschaftsverlaufes

Entwicklung von Branche und Gesamtwirtschaft

- Aspekte der Branchenstruktur

Die Bedeutung des Tagestourismus im Bereich des gesamten Tourismussektors ist
angesichts der konjunkturellen Entwicklungen eher steigend. Dies ist die klare
Aussage in verschiedenen Publikationen von Freizeitforschern. Dagegen stehen
Zweiturlaube oder Kurzurlaube mit Billigfliigen eher unter Druck.

Diese Entwicklungen insgesamt sind fiir das Bliihende Barock eher als positiv zu
bewerten. Die Konkurrenzsituation in dem Marktsegment des Tagestourismus wird
auch in Zukunft scharfer werden: Science Center (Heilbronn, Stuttgart),
hochattraktive Automuseen (Mercedes-Benz, Porsche), Museen mit deutlich
verbessertem Aktionsangebot (Naturkundemuseum, Wiirtt. Landesmuseum) und
Indoor-Spielwelten (ganz neu Sensapolis in Boblingen) zielen ganz genau auch auf
die Altersgruppe von 3 — 10, die auch die Hauptbesucher des Marchengartens
ausmachen.



Aspekte der Branchenkonjunktur

Die Saison 2008 war in den Betrieben der wetterabhingigen Freizeitbranche ,,ein
ordentlicher Jahrgang*, so umschrieb es das Fachmagazin ,,Euro Professional
Amusement“. Viele Betriebe hatten nach Zuwéachsen in 2007 eine Stagnation oder
leichte Riickgange zu verzeichnen. Nur die Spitzenbetriebe wie der ,,Europapark
Rust* und der ,Freizeitpark Tripsdrill* hatten wegen neuer Attraktionen leichte
Zuwachse.

Die Entwicklung im Bliihenden Barock fiigt sich mit einem leichten Riickgang
nahtlos in diese Branchenentwicklung ein.

Position des Unternehmens innerhalb der Branche

Die Medienprasenz des Unternehmens war 2008 im Presse-, Fernseh- und
Radiobereich auf einem nach wie vor sehr guten Niveau:

e 52 Folgen ,griinzeug" im SWR-Fernsehen. 270.000 — 420.000 Zuschauer pro
Sendung stellen eine weitere Verbesserung der Zuschauerquoten dar.

o Unzahlige Beitrage von der Kiirbisausstellung im SWR-Fernsehen, in ,,vOX“,
»,Kabel 1“ und ,,RTV*.

e Wachentliche Gartentipps aus dem Bliihenden Barock in SWR 4 Baden-
Wiirttemberg mit durchschnittlich 600.000 Horern.

Durch diese hohe Prisenz in den Medien, zu denen natiirlich auch die schreibende
Presse gehort, konnte die Position des Unternehmens innerhalb der Branche
gefestigt werden.
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23.02. - 13.03.2008

14.03.2008

14.03. - 06.04.2008

10.04. - 04.05.2008

01.05. - 04.05.2008

08.05. - 08.06.2008

22.05. - 24.05.2008

12.06. — 29.06.2008

13.06. - 15.06.2008

03.07. - 31.08.2008

05.07.2008

12.07.2008

03.08.2008

30.08.2008

04.09.- 28.09.2008

05.09. - 02.11.2008

02.10. - 02.11.2008

02.11.2008

Ubersicht Jahresprogramm 2008

Dauerkartenvorverkauf

Saisoneroffnung

Der Osterhase lasst griiBen — Buntes Friihlingserwachen

Sauer macht lustig — Die ganze Vielfalt der Zitrusgewachse

Barocke Gartentage

Gartenfotografie — Faszination des Natiirlichen

Strassenmusikfestival

Floristik und Kunst

Retro Classics meets Barock

Mein kleiner griiner Kaktus... — Kakteen und Sukkulenten

Musikfeuerwerk

Festival junger Chore

Kinderfest

Lichterzauber

Juwelen der Pflanzenwelt — Orchideen in allen Variationen

WeltgroBte Kiirbisausstellung

Herbstfarben — Prasentiert von den Ludwigsburger Gartnern

Saisonende
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Beurteilung des Geschaftsverlaufes

Das Geschaftsjahr begann mit naBkaltem Winterwetter bis zur Saisoneréffnung und
einem ganz leichten Riickgang beim Dauerkartenvorverkauf — trotz Preisanpassung.
Letztendlich war die Zahl der Dauerkarten mit einem Riickgang von 3,25 % fast auf
dem hohen Niveau von 2007.

Das Tageskartengeschift verzeichnete Riickgange von ca. 4,5 % und zwar bedingt
durch das extrem schlechte Ostergeschaft. Die Umsatze von Karfreitag — Ostermontag
und den Osterferien lagen nur auf ca. 20 % des Normalniveaus.

Im September, Oktober und November konnte das sehr gute Vorjahresergebnis
gehalten werden, so dass auch die 9. Ausgabe der ,,WeltgroBten Kiirbisausstellung*
als voller Erfolg zu werten ist.

Darstellung der Lage der Gesellschaft

Die Umsatzerlose 2008 liegen gegeniiber dem Jahr 2007 um 0,5 % niedriger.

Dem JahresiiberschuB im Jahr 2007 in Héhe von € 280.815,65 steht im Berichtsjahr
2008 ein JahresiiberschuB in Héhe von € 246.507,00 gegeniiber.

Die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft sind geordnet.

Hinweise auf Risiken der kiinftigen Entwicklung

Aufgrund der wirtschaftlichen Verhéltnisse kann davon ausgegangen werden, dass der
Forthestand des Unternehmens gesichert ist.

Nach meiner Beurteilung bestehen keine hestandsgefahrdenden Risiken oder sonstige
Risiken mit wesentlichem Einfluss auf die Vermdgens-, Finanz- oder Ertragslage, die
sich nachteilig auf den Geschaftsverlauf bzw. die Lage auswirken und somit die
kiinftige Entwicklung des Unternehmens beeintrachtigen kdnnen.



Vorgédnge von hesonderer Bedeutung, die nach dem Schluss
des Geschiftsjahres eingetreten sind (Nachtragshericht)

Die Blithendes Barock Gartenschau Ludwigsburg GmbH hat zum 16.02.2009 die
Lizenzen und Markenrechte der Porzellanmanufaktur Ludwigsburg fiir TEUR 150
erworben. Der Kauf wurde zu gleichen Teilen durch die Gesellschafter finanziert.

Vorgéange von hesonderer Bedeutung, die Auswirkung auf die Lage des Unternehmens
haben, sind nicht eingetreten.

Folgende bedeutende Projekte sind in der Umsetzung:

Das Projekt ,,Erweiterung Marchengarten“ liegt im Zeitplan trotz des harten
Winters.

Die Eréffnung der Marchenszene ,,Daumelinchen” und der Ausstellung ,,50 Jahre
Marchengarten ist am 16.05.2009, dem Jubildumstag des Marchengartens
geplant.

Die Vorbereitungen fiir das Jubildumsjahr ,,50 Jahre Marchengarten laufen
weiterhin auf Hochtouren. Das Programm stoBt in den Medien auf reges Interesse.

Die ,,Barocken Gartentage* sind mit einer neuen Rekordzahl von ca. 118
Ausstellern ausgebucht.

Bei den anderen Veranstaltungen im Jahreslauf wie Retro Classics meets Barock,
Strassenmusikfestival, Feuerwerk und Lichterzauber laufen die Vorbereitungen
planmaBig.

Die Pachtvertrige mit den neuen Pachtern fiir die ,,Cafeteria am Rosengarten“ und
die 3 Kioske in der ,Ladenstrasse” konnten planmaBig ahgeschlossen werden.

Die 10. Auflage der ,,WeltgroBten Kiirbisausstellung” wird im Herbst unter dem
Thema ,,Marchen” stehen und verspricht erneut ein Erfolg zu werden.



- Im Rahmen des 300jahrigen Stadtjubilaums und des Jubildums 50 Jahre
Marchengarten wird der SWR voraussichtlich insgesamt 5 Mal aus dem Bliihenden
Barock berichten.

Hdohepunkt ist eine 1,5 h Live-Sendung am 3. Mai 2009 von den ,,Barocken
Gartentagen®.

- Die Gartensendung ,,griinzeug” im SWR-Fernsehen wird auch 2008 insgesamt
52mal aus dem Blithenden Barock gesendet.

Voraussichtliche Entwicklung der Gesellschaft
(Prognosebericht)

Im Wirtschaftsplan fiir das Geschaftsjahr 2009 stehen Einnahmen von T€ 3239
zuziiglich Verlustiibernahmen der Gesellschafter von T€ 1.026 Aufwendungen von
T€ 4.215 gegeniiber.

Ziel des Wirtschaftsplanes ist im Geschaftsjahr 2009 ein positives Ergebnis in Héhe
von T€ 50 auszuweisen.



Einen maBgeblichen EinfluB auf das Erreichen der gesteckten Ziele haben folgende
Faktoren:

Die Zuschiisse der Gesellschafter werden auch in Zukunft in Hohe von T€ 1.026
gewahrt.

Bei einer iiber das Jahr 2009 hinaus anhaltenden wirtschaftlichen
Abwirtsentwicklung oder Stagnation sind auch negative Auswirkungen auf das
Ausflugsverhalten der potentiellen Gaste des Bliihenden Barock zu hefiirchten.

Das Jubildum ,,50 Jahre Marchengarten“ im Jahre 2009 muss als Chance zur
weiteren Steigerung der Bekanntheit des Unternehmens genutzt werden und ist ein
wichtiges Instrument zur ErschlieBung von Erstbesuchern.

Der Marchengarten bringt ca. 40 % der Besucher ins Bliihende Barock laut einer
Besucherumfrage von 2006. Dies bedeutet, in diesem Bereich muss auch in der
Zukunft konsequent an der Qualitit im Detail und am Gesamtangehbot gearbeitet
werden.

Die sehr guten Ergebnisse der Besucherbefragung 2006 miissen auch weiterhin die
Basis der kiinftigen Anstrengungen bei der Optimierung der Service-Qualitat in
allen Bereichen sein, z.B. durch regelmassige Schulungen des Servicepersonals
und unabhangige Service-Tests.

Die Medienprasenz im SWR-Fernsehen und im Radio SWR 4-Baden-Wiirttemberg
und in Privatsendern tragt mittel- und langfristig zur Erhéhung des
Bekanntheitsgrades von Blithendes Barock und Residenzschloss bei und muss
weiterhin auf méglichst hohem Niveau gehalten werden.

Ludwigsburg, Méarz 2009

Volker Kugel

Direktor



