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Vorbemerkung

1. Die Konkurrenz der Stadte — zumal die der Innenstadte — zeigt sich in den
letzten Jahren auch in den Aspekten der Aufenthaltsqualitat, Ansehnlichkeit
und der gestalterischen Qualitat, wobei die Visitenkarte einer Stadt in den
HaupteinfallstraBen anfangt. Dies setzt sich fort Gber die Einstiegsorte zur
Innenstadt (Parkierungsanlagen) bis hin zu den reinen FuBBgangerzonen. Diese
Stadtbereiche sowie die einzelnen Stadtteilzentren sind (wieder) zum
Identitatstrager der Stadte und Stadtteile geworden - der groBzligig gestaltete
StraBen - und Platzraum ladt zur Kommunikation sowie zum Flanieren und
Verweilen ein.

Gerade diese oben genannten Bewegungsraume sind in den letzten Jahren flr
die verschiedensten Arten von Sondernutzungen von hdéchstem, vor allem auch
wirtschaftlichem Interesse, geworden und durch sie quantitats- und
qualitatsmaBig unter Druck geraten.

Die Notwendigkeit eines ausreichenden MaBes an Plakatierung, Werbeanlagen,
Warenauslagen, Werbestéandern, Verkaufseinrichtungen, AuBenbewirtschaftung
u. A. in den 6ffentlichen StraBen- und Platzrdumen einer lebendigen Innenstadt
ist unstrittig.

Diese Nutzungen drohen jedoch zu Lasten des Bewegungsraumes flr den
FuBgénger (und Kunden) und dessen Aufenthaltsqualitdt z.B. durch
unrechtmaBig aufgestellte oder nicht entsprechend gestaltete Waren- und
Werbestander auf offentlicher StraBe Uberhand zu nehmen. Auch bei strikter
Kontrolle muss festgestellt werden, dass bereits die bisher zugelassene Anzahl
an Sondernutzungen oft als Behinderung des FuBgangerverkehrs empfunden
wird.

Zur Wahrung der Verkehrssicherheit und der ldentitat bildenden Einheitlichkeit
des Stadtbildes missen diese Interessenslagen untereinander abgestimmt
werden, um so ein verninftiges wirtschaftliches Handeln zu gewahrleisten. Die
Richtlinien versuchen diesem Leitbild zu entsprechen.

2. Fur die Praxis sind die nachstehenden Arten der Sondernutzungen nach
Ziffern 1-11 besonders regelungsbedurftig.
Um fur Antragsteller und Verwaltung eine einheitliche Regelung (im Sinne einer
Ermessensaustbung) bei der Erteilung von Sondernutzungserlaubnissen bei
der Verteilung des oft knappen 6ffentlichen StraBenraumes zu gewéahrleisten,
sind in diesen Fallen folgende Voraussetzungen zu beachten:



Ubergangsregelung:

Bisher genehmigte, den Gestaltungsrichtlinien nicht entsprechende
Gestaltungselemente konnen in einer Ubergangsfrist von 2 Jahren nach Inkrafttreten
der Sondernutzungssatzung weiterbenutzt werden. Eventuelle
ErneuerungsmaBnahmen, welche innerhalb dieses Ubergangszeitraumes
vorgenommen werden, sind im Hinblick auf die Mdblierung auf die
Gestaltungsrichtlinien abzustimmen.

Die Ubergangsregelung bezieht sich nicht auf bereits genehmigte FlachengroBen.

Allgemeine Grundséatze:

1. In FuBgéngerzonen, verkehrsberuhigten Bereichen oder Strallen ohne
Gehwege muss eine Restfahrbahnbreite von mindestens 5,00 m fur Liefer-,
Einsatz- oder Rettungsfahrzeuge frei bleiben.

2. Bei allen in dieser Satzung vorgesehenen Sondernutzungsfallen ist mindestens
ein Abstand von 0,50 m vom Fahrbahnrand einzuhalten. Fur FuBgénger und
andere Verkehrsteilnehmer dirfen durch die Sondernutzungen keine
Sichtbehinderungen entstehen.

3. AuBerhalb von FuBgangerzonen wird auf Gehwegen die Erlaubnis nur erteilt,
wenn eine Durchgangsbreite von mindestens 1,50 m frei bleibt. GroBere
Durchgangsbreiten werden nach den ortlichen Gegebenheiten festgelegt.
Baumquartiere werden bei der Ermittlung der Durchgangsbreiten nicht mit
angerechnet.

4. Werbe- und Informationsveranstaltungen (z.B. Produktwerbung,
Informationsstande) werden nur in den FuBgangerzonen maximal bis 60 m?
und hochstens fur 2 zusammenhangende Werktage und nur einmal im
Vierteljahr pro Antragsteller zugelassen.

Auf dem Rathaushof sind solche Veranstaltungen einmal pro Jahr und max. bis
100m?2 fur hochstens 10 zusammenhangende Tage zugelassen, soweit sie im
gesundheitsbezogenen, karitativen, gemeinnitzigen oder im kommunalen
Interesse sind.

5. Séamtliche Sondernutzungen (Méblierung der AuBenbewirtschaftung, Verkaufs-
und Informationsstande, Plakatierungen, Werbestander, Fahrradstander, etc.)
mussen so gestaltet sein, dass sie das StraBen- und Stadtbild nicht
verunstalten oder die beabsichtigte Gestaltung insbesondere der Ortskerne
nicht beeintrachtigen. Vor allem auf Kulturdenkmale, Alleen und erhaltenswerte
Eigenarten der Umgebung ist Ricksicht zu nehmen. Die vorhandene



StraBlenflache darf nicht verandert oder mit anderen Materialen abgedeckt bzw.
verandert werden.

6. Alle im Zusammenhang mit dem Bestehen, der Austibung und der Beendigung
der Sondernutzung sich ergebenden Mehraufwendungen und Schaden sind
der Stadt vom Erlaubnisnehmer zu ersetzen. Von Haftungsansprichen, die mit
der Sondernutzung im Zusammenhang stehen, ist die Stadt — auch Dritten
gegeniber — freizustellen.

7. Eine einmal erteilte Sondernutzungserlaubnis ruht, wenn die 6ffentliche Flache
zeitweilig anderweitig benotigt wird, z.B. bei der Einrichtung von Baustellen, bei
Verkehrsumleitungen oder Veranstaltungen auf 6ffentlicher Verkehrsflache wie
Mérkten oder Blrgerfesten.

Far die Sondernutzungen kdnnen dann Gebuhren nach sonstigen Regelungen
erhoben werden.

8. Die Erlaubnis darf nicht erteilt werden, wenn dadurch Verschmutzungen des
offentlichen StraBenraums zu beflirchten sind.

9. Die Sondernutzungsflache und ihre unmittelbare Umgebung ist téglich nach
Betriebsschluss, bei Bedarf auch tagstber, von Abfall bzw. Verunreinigungen
zu saubern.

10.Ausnahmen/Abweichungen von diesen Richtlinien kdnnen auf Antrag
genehmigt werden, wenn sonst flr den Antragssteller eine unzumutbare Harte
entstehen wirde, kein 6ffentliches Interesse entgegensteht und die Grundsatze
dieser Richtlinien nicht berthrt werden.

11.Bilder und / oder Texte auf Werbeanlagen, Plakaten und sonstigen
Veroffentlichungen, die zu einer Benachteiligung aus Griinden der Rasse oder
wegen der ethischen Herkunft, des Geschlechts, der Religion oder
Weltanschauung, einer Behinderung, des Alters oder der sexuellen Identitat
fuhren kdnnen, sind untersagt. Die entsprechenden Regelungen des
Allgemeinen Gleichbehandlungsgesetzes in der jeweils gultigen Fassung sind
ZuU beachten.

Hinweis:
Die baurechtlichen Vorschriften, unter anderem nach der Werbesatzung der Stadt
Ludwigsburg sind zu beachten.



1. Warenauslagen

Unter Warenauslage wird das Feilbieten (ohne StraBenverkauf) von Waren vor der
jeweiligen Ladenfront (max. 4, 00 m; siehe & 5 der Satzung) des Ladenbetreibers auf
Offentlicher Flache verstanden. Man unterscheidet Warenauslagen, die nur zu den
Ladenoffnungszeiten vor die Ladeneinheit gestellt werden dirfen (auf dem Boden
stehende, selbsttragende, mobile Elemente wie z.B. Kleiderstander) und solche, die
auf Dauer aufgestellt werden (z.B. Schaukasten und Vitrinen). Sobald die dauerhaft
aufgestellten Auslagen mehr als 0,15m in den 6ffentlichen Straenraum ragen, gelten
sie als genehmigungspflichtig.

Als Warenauslage gelten auch Prospekte von ReisebUros sowie Zeitungs- und
Zeitschriftenstander und Ahnliches.

Uber eine Zulassung kann nur im Einzelfall entschieden werden, weil bei der
Abwéagung insbesondere die 6ffentlichen Belange (z.B. Verkehrsfluss,
Sichtbehinderung, Gestaltung) eine bedeutsame und auch standortspezifische Rolle
spielen.

Dauerhaft aufgestellte Warenauslagen (z.B. Schaukéasten und Vitrinen) kbnnen auch -
unter Beachtung der Werbesatzung und sonstiger baurechtlicher Vorschriften -
unabhangig vom Ort der Leistung genehmigt werden.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fur alle Warenauslagen:

e Warenauslagen sollen sich in Form- und Farbgebung sowie der Menge in den
Offentlichen StraBenraum einfigen und diesen nicht dominieren.

e Pro Einzelhandel ist nur eine Form der Warenauslage hinsichtlich Form,
Material, GroBe und Farbe zuldssig.

e /ur Bewahrung des Stadtbildes und einer angenehmen Einkaufsituation darf
die ausgestellte Ware keinen Lagercharakter, z.B. durch Paletten annehmen.

e [nsgesamt kann maximal 2/3 der Breite der Geschéaftsfront fur Warenauslagen
in Anspruch genommen werden. Darlber hinaus darf die Summe der
aufgestellten Warenauslagen die Maximalldnge von 4 m nicht Uberschreiten
(bei Geschaéftsfronten ab einer Lange von 6 m).

e Bei Eckgrundstiicken verdoppelt sich die max. Stellflache (2 StraBenseiten).

e Fir alle Warenauslagen gilt eine maximale Tiefe von 1,50 m, gemessen von der
Gebaudefront. Aufgrund stadtebaulicher Erfordernisse kdnnen die
Warenauslagen ausnahmsweise von der Schaufensterfassade abgeruckt
aufgestellt werden.

e FEine Aufstellung von Sonnenschirmen oder sonstigen Uberdachungen zum
Schutz der Auslagen ist ausnahmsweise dann zulassig, wenn die vorgegebenen
Richtlinien (Punkt 3 AuBenbewirtschaftung) bertcksichtigt werden.



Eine Erlaubnis zur Aufstellung von Warenauslagen berechtigt nicht gleichzeitig
zum Verkauf von Waren auf 6ffentlicher Flache (s. Punkt 2
Verkaufseinrichtungen).

2. Verkaufseinrichtungen

Unter Verkaufseinrichtungen werden Einrichtungen im 6ffentlichen StraBen- und
Platzraum verstanden, die zum Zwecke des Direktverkaufs von Waren aufgestellt
werden (StraBenverkauf).

Verkaufseinrichtungen sind

Verkaufswagen oder Stadnde mit oder ohne festen Standort flr Lebensmittel
aller Art (z.B. Back-, Wurst-, Fleisch- und Fischwaren, Speiseeis, Kaffee,
Getranke usw.), Kunstgewerbeartikel, Textilien, Haushaltswaren u. A

Darunter fallen nicht Verkaufstande zu organisierten Markten wie z. B
Wochenmarkt, Weihnachtsmarkt, Pferdemarkt, Biichermarkt, Trodelmarkt u. A.

Waren- bzw. Leistungs- und Spielautomaten (auch z.B. Musik-, Unterhaltungs-
und Bildwerfergerate).

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fir alle Verkaufseinrichtungen:

Das Warenangebot von Verkaufswagen oder Standen muss sich im Grundsatz
vom Warenangebot der Ladengeschafte abheben bzw. es erganzen.

Das Warenangebot kunstgewerblicher Art und &hnliches, muss aus selbst
gefertigten oder handwerklichen Artikeln wie z. B. Modeschmuck, Keramik-
und Topferarbeiten, Bildern, Knlpfarbeiten und dergleichen bestehen.

Grundsatzlich wird der Verkauf von Lebensmitteln aller Art und der
Pflanzenverkauf (z.B. Schnittblumen) nur erlaubt, wenn diese Ware am Ort der
Leistung aus einem angrenzenden Laden anboten wird.

Die Verkaufseinrichtungen sollen sich durch eine zurtickhaltende Form- und
Farbgebung (keine grellen Farben) in den 6ffentlichen Raum integrieren.

Im Bereich der FuBgéangerzonen ist eine gastronomische Produktion
(Imbissstéande) ausschlieBlich an Einzeltagen anlasslich besonderer Ereignisse
(z.B. verkaufsoffene Sonntage) genehmigungsfahig.




3. AuBenbewirtschaftung

Unter AuBenbewirtschaftung wird das Herausstellen von Tischen und Stihlen und
sonstigem Zubehor (Zaune, Schirme, Pflanzklbel, Skulpturen, etc.) zu
gastronomischer Nutzung am Ort der Leistung verstanden.

Grundsatzlich sind alle Einrichtungen der AuBenbewirtschaftung auf den genehmigten
Bereich beschrankt.

Schanktheken sind nicht zulassig.

Als AuBenbewirtschaftungsflache des Antragstellers gilt grundsatzlich die 6ffentliche
(FuBganger-) Verkehrsflache zwischen den verlangerten Grundsticksgrenzen
abzlglich der notwendigen Flache fir den Gemeingebrauch, insbesondere fir
FuBganger. Im Falle der Zustimmung des jeweiligen Nachbarn kann diese
AuBenbewirtschaftungsflache zum Nachbarn hin vergroBert werden.

e Auf Wunsch des Antragstellers kann eine Genehmigung vom 01.01. bis
31.12. eines jeden Jahres erteilt werden (entgegen der bisherigen
Regelung, bei der eine Genehmigung nur vom 01.03. bis 31.10. eines
jeden Jahres erteilt wurde).

e Ausgenommen hiervon sind die Bereiche Marktplatz, FuBgangerzone
KirchstraBe zwischen Wilhelm- und LindenstraBe, sowie FuBgangerzone
Asperger StraBe. In diesen Bereichen wird ab Mitte November bis
Heiligabend der Weihnachtsmarkt abgehalten, so dass dort das
Herausstellen von Tischen und Stihlen nicht genehmigungsfahig ist. Eine
witterungsbedingte Rickerstattung der SondernutzungsgebUhren ist nicht
vorgesehen.

Auch wenn keine Kundennachfrage nach Bedienung im AuBenbereich
besteht, mussen Tische und Stiuhle ,aufgereiht” stehen bleiben und dirfen
nicht zusammengestellt und gestapelt werden, so dass kein Lagercharakter
entsteht.

e (Ggf. wird auch eine denkmalschutzrechtliche
Unbedenklichkeitsbescheinigung notwendig.
Die geltende Werbesatzung ist zu beachten.

e AuBerhalb von FuBgéngerzonen (z.B. WilhelmstraBe, MyliusstraBe) wird fur
die AuBenbewirtschaftung der niederere Gebihrenrahmen nach 3.1.2 der
Anlage 2 herangezogen.

Die Ausstattung des 6ffentlichen Raumes mit Mobiliar tragt wesentlich zum Charakter
des Stadtbildes bei. Anspruchsloses AuBlenmobiliar kann das Image eines Gebdudes
und des 6ffentlichen Raumes insgesamt negativ beeinflussen. Aus diesem Grund
werden an AuBenbewirtschaftungen detaillierte Anforderungen gestellt.



In Ergdnzung zu § 5 Absatz 2 der Satzung gilt fir alle AuBenbewirtschaftungen:

FUr das Mobiliar sind Materialien wie Holz, Stoffe, Aluminium, Edelstahl
oder Ahnliches vorzusehen. Untergeordnete Teilelemente aus Kunststoff in
Kombination mit den oben genannten Materialien sind in Abstimmung mit
der Stadt ausnahmsweise zulassig.

Bei der grundsatzlich zurtickhaltenden Farbgebung des Mobiliars
(einfarbig, gedeckte Farben) ist vorzugsweise die Eigenfarbe des Materials
Zu verwenden.

Schirme sind unter Beachtung der Verkehrssicherheit und des flussigen
Verkehrs grundsatzlich genehmigungsfahig. Sie durfen nicht in
Rettungswege hineinragen. Die Farbgebung ist einheitlich auf die
Farbgebung des Mobiliars abzustimmen. Zulassig fir die Bespannung der
Schirme sind textile Materialien. Grelle Farben und andere Musterungen
sind unzulassig. Eigenwerbung ist in Ausnahmeféllen in Abstimmung mit
der Stadt auf dem Volant zuldssig. Auf der Schirmflache ist keine Werbung
zulassig.

Flr die Montage von Bodenhdlsen zur Aufstellung von Sonnenschirmen ist
eine Genehmigung erforderlich. Stadtgestalterische Belange mussen
hierbei berlcksichtigt werden. Eventuelle Lagednderungen (z. B. durch
Pachterwechsel) der Bodenhdlsen sind mit der Stadt abzustimmen. Die
wegfallenden Hulsen sind in jedem Fall zu entfernen und der urspringliche
Belag wieder herzustellen.

Schmuckpflanzkibel sind (einschlieBlich Bepflanzung) nur innerhalb der
Uberlassenen Flache bis zu einer Hohe von max. 1,50 m und in der Menge
und Aufstellungsart zuldssig, soweit sie ,schmucken® und keinen
Zauncharakter ergeben. Die PflanzkUbel sind einheitlich in schlichtem
Design und optisch ansprechendem Material vorzusehen.

Private Skulpturen sind grundsatzlich nicht und nur ausnahmsweise im
Falle zeitlich sehr begrenzter Aktionen zuldssig.

Zaune und zaunartige Konstruktionen (optische Abgrenzungen) sind
grundsatzlich nicht und nur im Ausnahmefall extremer Verkehrsbelastung
zulassig. In diesem Fall sind sie nur in sehr transparenter Ausfihrung und
unter Anpassung in Material und Farbe der vorherrschenden sonstigen
Stralleneinbauten bis zu einer Hohe von max. 1,50 m zuléssig.

Windschutzeinrichtungen zum 6ffentlichen Raum und zu angrenzenden
Gastronomiebetrieben bzw. Einzelhandel sind grundsatzlich nicht zulassig.
Ausnahmen hiervon kdnnen erteilt werden, wenn die stadtebauliche
Situation (Vorhandensein von Zugluft) eine Windschutzeinrichtung
erforderlich macht. Bei der Auswahl von Material, Farbe und Ausfihrung
gelten entsprechend die Vorgaben flr Zaunkonstruktionen.



e /elte und zeltartige Konstruktionen sind grundsatzlich nicht und nur
ausnahmsweise im Rahmen kurzfristiger Aktionen und Festivitdten zuldssig.

e FEigenstandige Beleuchtungen und Schmuckbeleuchtungselemente sind
grundsatzlich nicht zulassig und ausnahmsweise nur dann, wenn sie einem
vorgegebenen Beleuchtungskonzept nicht entgegen stehen.

e Nicht zulassig ist Zusatzmobiliar in Form von Teppichen oder Kunstrasen
oder ahnliches.

e Ebenfalls ausgeschlossen sind Pergolen sowie Einhausungen, Planen und
Folien.

e Podeste sind nur im Ausnahmefall (vorgegeben durch die 6rtliche
Situation) zuldssig.

e Heizstrahler sind nur im Ausnahmefall zuldssig. Die Zahl der Heizstrahler
bleibt auf ein Gerat beschrankt.

Far die AuBenbewirtschaftung in den besonders aufwandig gestalteten Stadtréumen
wie

Marktplatz, Holzmarkt, Obere- und Untere MarktstraBe, FGZ Seestralle +
KirchstraBe, HolzmarktstraBe, MarstallstraBe, MyliusstraBe, Schillerplatz,
ArsenalstraBe und WilhelmstraBe, KornerstraBe (Bereich WilhelmGalerie),
FuBgangerzone Asperger StraBBe, EberhardstraBe, Bereich Akademiehof und
MathildenstraBe

sind dartber hinaus unter Beachtung von teilweise denkmalpflegerischen
Schutzvorschriften (Gesamtanlage ,,Marktplatz“ gem. § 19 Denkmalschutzgesetz)
weitergehende Richtlinien zu beachten. In Abstimmung mit der Stadt ist Mobiliar und
Zubehdr in schlichtem Design und einheitlicher Farbgebung dann
genehmigungsfahig, wenn es sich gestalterisch einpasst und sich gegen das
schilfgriine 6ffentliche Mobiliar absetzen kann.

e FUr das Mobiliar sind ausschlieBlich Materialien wie Holz, Stoffe,
Aluminium, Edelstahl oder Ahnliches vorzusehen. Bierbank-
/Biertischgarnituren sind nicht zuléssig.

Bei der grundsatzlich zurlickhaltenden Farbgebung (einfarbig) ist ein
Spektrum in gedeckten Farben von hellen bis dunklen Beige-, Grau- oder
Brauntdnen (= naturfarben) vorstellbar.

AuBenbewirtschaftungen, die sich nach Einschatzung der Fachbereiche in
Farbe, AusmalB und zusatzlichem Ausstattungsmobiliar gestaltungs- und
raumwirksam in Bezug auf das stadtgestalterische/ denkmalpflegerische
Gesamtbild nachteilig auswirken, sind nicht genehmigungsfahig:

e Nicht zulassig sind Monoblock- Plastikmdbel.

e Werbeaufdrucke mit Fremdwerbung sind auf Mdéblierungselementen nicht
zulassig.



e Heizstrahler sind grundsatzlich nicht genehmigungsfahig.
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4. Veranstaltungen

Veranstaltungen u. A. werden nur zugelassen, wenn sie einen herausragenden Beitrag
zur Stadtbelebung und zur Attraktivitatssteigerung darstellen (Weinlauben,
Modenschauen, Sportvorfihrungen, Autoprasentationen, und Ahnliches).

Veranstaltungen von Vereinen, Parteien und sonstigen Organisationen mit sozialen
/wecken werden von der Sondernutzungsgebihr befreit. Miete, Pacht,
Parkgebihrenausfall, Verwaltungsgebihren und sonstiger Kostenersatz sind
grundsatzlich zu leisten.

StraBenfeste als Nachbarschaftsfeste, Hocketsen und Ahnliches ohne
Gewinnerzielungsabsichten und ohne gewerblichen Charakter werden bei der
Gebuhrenfestsetzung beglinstigt, weil diese einen kommunikativen und informativen
Charakter haben und auch der Kriminalpravention dienen. Deshalb wird nur eine
Verwaltungsgebihr von pauschal 21 EURO und keine Sondernutzungsgebihr
erhoben.

5. Werbung / Werbeanlagen

Als Werbeanlagen gelten Einrichtungen, die der Ankindigung oder Anpreisung oder
als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen, insbesondere Plakattafeln, Werbeschilder
/ Werbestander, Kundenstopper, Fahrradstander mit Werbung, GroBflachenwerbung,
Schriftband- oder Spannband- oder Fahnenwerbung.

Far alle Werbeanlagen gilt:

Das Anlehnen von Werbeanlagen steht dem Aufstellen grundsatzlich gleich.

5.1 Werbeschilder (Plakattafeln)

Um der Menge der Werbewinsche in Abwagung mit den 6ffentlichen Belangen
gerecht zu werden, gilt Folgendes:
a) Grundsétzliches

» Bei politischen Wahlen richtet sich die Stlickzahl der genehmigten Plakattafeln
nach der GroBe der Partei.

» Die Plakattafeln dirfen nicht Ubereinandergestellt werden; die Oberkante darf
nicht hoher als 2,00m Uber StraBenniveau sein.

» Die Plakatflachen dirfen max. 20 % Fremd- oder Sponsorenwerbung
enthalten.

» Die Plakate mussen spéatestens mit Ablauf des folgenden Tages nach

Veranstaltungsende abgeraumt werden, bei Mehrfachveranstaltungsterminen
spatestens mit dem Ablauf des 10. Tages nach dem ersten
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Veranstaltungstermin. Flr die Abraumfrist bei Wahlplakatierung gelten

gesonderte Regelungen.

b)
Zweck der Plakatierung Antragsteller Anzahl Stand- | Aufstellungszeitraum | GréBe | Gebuhrenpflicht
orte pro (vor Anlass/ (
Veranstaltung Veranstaltung/ bisma
(max. Wahltermin X.)
Dreierstander) max. Zeitraum )

1. Wahlen/ Birgerent-

scheide

Allgemeine Wahlen Politische Parteien, |nach 6 Wochen DIN A | keine

(Europa-, Bundestags-, Wahlervereinigunge | ParteiengrofBe 0

Landtagswahlen) n 300/125/50

Kommunalwahlen, Politische Parteien, | max. 200 pro 6 Wochen DIN A | keine

Burgerentscheide u.A. Wahlervereinigunge | Partei/Wahler- 0
n, Verbande, Vereinigung,

Kandidaten u. A. Kandidat etc.

2. Veranstaltungen/

Anldsse

Ankilndigung fUr politische | Politische Parteien, |50 10 Tage DIN A | keine

Veranstaltungen Wahlervereinigunge 0

(z. B. n, Verbande u. A.

Podiumsdiskussionen)

Mit gemeinnUtzigem, Ortliche 30 10 Tage DIN A | geblhrenpflichtig

sozialem, kulturellem, nichtgewerbliche 1 1 Veranstaltung

kirchlichem oder Vereine pro Jahr
sportlichem Charakter geblhrenfrei
oder sonstigem Ortliche politische 30 10 Tage DIN A | keine

offentlichen Interesse Parteien, 1
Wahlervereinigunge
n, Verbande u. A.

S.0. Organisationen mit | 30 10 Tage DIN A | geblhrenpflichtig,
gemeinnUtzigem, 1 wenn Uberwiegend
sozialem, kommerzielle
kirchlichem, Veranstaltungen;
kulturellem, oder i.U.1
sportlichem Veranstaltung pro
Charakter, Jahr gebUhrenfrei
stadtischen
Einrichtungen u.

Gesellschaften,
Behorden u. A.

Gewerbliche 30 10 Tage DIN A | geblhrenpflichtig

Veranstaltungen 1

Gemeinsame 50 10 Tage DIN geblhrenpflichtig

Firmenprasentationen Al

(Messen - auch

L,Hausmessen*), Unternehmen,

Ausstellungen mit mind. Werbegemeinschaft

funf eigenstandigen en, Handels- u.

ortlichen Unternehmen Gewerbevereine,

Einzelveranstaltungen bei 30 10 Tage DIN geblhrenpflichtig

besonderem Anlass, z.B. Al

Geschaftsertffnung,

-jubildum (ab 10 Jahre),

Multimediaveranstaltungen 10 10 Tage DIN geblhrenpflichtig

(z.B. fur Dia, Film) Al

Warenborsen (z.B. 10 6 Tage DIN geblhrenpflichtig

Flohmarkte, Spielzeug) A2

Zirkusgastspiel Zirkus, Schausteller | 50 10 Tage 1 m2 | gebihrenpflichtig
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c) Zonen/ Bereiche in denen keine (auch keine politische) Werbung zulassig ist

Im FuBgangerzonenbereich, dies bedeutet auch Rathaushof, Oberflache
Solitude-Platz, Arsenalgarten u. dergleichen)

In der Myliusstrale und Arsenalstral3e

In der WilhelmstraBe zwischen Sternkreuzung und Hospitalstrale

In der Schorndorfer StraBBe zwischen Fasanen-/MompelgardstraBBe und
Sternkreuzung

Im Bereich der B 27 zwischen den beiden Ortseingangen auf den
Mitteltrennstreifen

Im Umfeld des Rathauses (Wilhelmstrae 11) und im Hof (ehemaliger
Mathildenparkplatz) der Filmakademie

In Grinanlagen (Bepflanzung mit Blumen und Geholze u. a.) und in
GrUnstreifen, die seitlich an StraBen angrenzen (z. B. Allee entlang der B 27)
Entlang denkmalgeschitzten Alleen (z. B. Alleen zwischen FriedrichstraBe und
Marbacher StraBe)

An o6ffentlichen oder denkmalgeschitzten Gebduden, Denkmaélern und Kirchen
(z.B. Trophdensteine am Arsenalplatz)

KornerstraBe

SchillerstraBe

AlleenstraBe

d) um die Uberfrachtung des 6ffentlichen StraBenraumes zu verhindern, wird das
Plakatieren nicht genehmigt:

Fur Produktwerbung (die hierfir mogliche Werbung an GroBflachentafeln und
Werbesaulen und sonstigen elektronischen Anlagen wird gesondert geregelt).
Far Darbietungen/Veranstaltungen in Gaststatten, Diskotheken, Tanzschulen
u. A.

Flar Werbung, die zu einer Benachteiligung aus Griinden der Rasse oder wegen
der ethnischen Herkunft, des Geschlechts, der Religion oder Weltanschauung,
einer Behinderung, des Alters oder der sexuellen ldentitat fihren kann
Unmittelbar an Bdumen (ausgenommen Dreierstander)

An und um Fahnenmasten

An Lichtmasten mit Berankungsgittern (z. B. in der Frankfurter Stral3e)

An Verkehrseinrichtungen und —zeichen

An Wartehduschen der Bushaltestellen

An Streugutbehaltern

An Steuergeraten fur Lichtsignalanlagen

Innerhalb von StraBenkreuzungen und — Einmindungen, sowie 10 m vor und
nach der Einmundung

An Brucken tUber Fahrbahnen

Auf gemeinsamen Geh- und Radwegen
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5.2 Werbestander (Kundenstopper) / Fahrradstander u. A. mit Werbung

Als Werbestander gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttragenden und mobilen
Konstruktionen (Hinweisschilder, Klapp- bzw. MenUtafeln, Werbefahnen usw.), welche
der Geschafts- sowie Produktwerbung dienen. Die Ballung der Werbestander auf
Offentlicher Flache fuhrt zur Verunstaltung des 6ffentlichen Raumes.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fir alle Werbestander:

e |m Bereich der sogenannten City-Einkaufs-Zone werden Genehmigungen
fur Werbestander (Kundenstopper) bis max. DIN A 1 ausschlieBlich im
Zusammenhang mit einer gastronomischen Nutzung (z. B. flr das Speise-
und Getrankeangebot) innerhalb der genehmigten Flache erteilt.

e Pro Gastronomiebetrieb ist nur ein Werbestédnder (Kundenstopper) zuldssig.
Bewegliche oder sich drehende Werbestander (Kundenstopper) sind
ebenso wie Fahrradstander unzulassig.

e Weitere Werbestander sind auch als erlaubnisfreie Sondernutzung nicht
zulassig.

Die City-Einkaufs-Zone wird durch folgende StraBen begrenzt:
MyliusstraBBe, Alleenstralle, Stuttgarter Stralle, Schlossstralle, Marstallstrale,
HolzmarktstraBe, FGZ Kronenstralle, FGZ Reithausplatz, Kdrnerstrale,
ArsenalstralBe, Schillerplatz und SchillerstraBe

e Genehmigungen flr Werbestander (Kundenstopper bis max. DIN Al) und
Fahrradstdnder u. A. mit Werbung werden auBerhalb der vorgenannten
Zone nur an der Statte der Leistung (z.B. vor einem festen oder mobilen
Geschéaftslokal bzw. Einzelhandel), nicht in Grinanlagen, an Bdumen und
Denkmalern erteilt.

e Ungeachtet dessen ist ein ungehinderter FuBgangerverkehr zu
gewahrleisten. Weitere Werbeanlagen im 6ffentlichen StraBentraum wie z.
B. Flying Banner sind grundsétzlich nicht zuldssig.

e Es wird max. 1 Werbe- oder Fahrradstander u. A. mit Werbung pro Betrieb
und StraBenseite genehmigt. Bei der Berechnung wird die Ansichtsflache
nur einmal zugrunde gelegt, auch wenn die Werbung doppelseitig
angebracht ist.

e Fahrradstander u. A. ohne Werbung sind erlaubnis- und gebuhrenfrei. Die
Aufstellung ist moglich, soweit die Verkehrssicherheit durch die abgestellten
Fahrrader nicht geféhrdet ist.

Bahnhof/ZOB: Im Bereich des Bahnhofs/ZOB werden aufgrund der teilweise
beengten Verhéltnisse bei gleichzeitig erhdhtem FuBgangerverkehr Genehmigungen
nur in Ausnahmefallen erteilt.
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Hinweis zum Marktplatz:
Die Arkaden sind private Flachen; das Gehrecht der Stadt ist jedoch einzuhalten.

5.3 GroBflachenwerbung (GroBplakat-, Anschlag- und elektrische Werbetafeln)

GrofBflachenwerbung ist Werbung auf Tafeln gréBer als DIN A O, max. aber 3,50 m x
2,50 m, fur die eine baurechtliche Genehmigung (ausgenommen bei Wahlen)
erforderlich ist, sofern diese nicht nur voribergehend (max. 3 Monate) angebracht
oder aufgestellt werden.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fur GroBflachenwerbung:

e GroBflachenwerbung wird nur fir Messen und Veranstaltungen von
historischer, kultureller, sportlicher, stadtgeschichtlicher, gesellschaftlicher
Bedeutung, z. B. Pferdemarkt, Venezianische Messe, Ludwigsburger
Schlossfestspiele u. A. und anlésslich von allgemeinen Wahlen nur an
geeigneten und von der Verwaltung vorgegebenen Standorten zugelassen.

e Ausgenommen hiervon sind GroBflachentafeln, fir die ein
AusschlieBlichkeitsvertrag abgeschlossen wurde und solche, die an den
Stadteingangen zu stadtischen Werbezwecken dauerhaft angebracht sind, bis
zu einer GroBe von 3 m x4 m.

e GroBflachenwerbung an Bauzdunen und Baugerusten kann auf offentlicher
Flache zugelassen werden, sofern dem keine anderen Bestimmungen
entgegenstehen, wie z. B. ein AusschlieBlichkeitsvertrag der Stadt zur
Sondernutzung im 6ffentlichen StraBenraum mit einem bestimmten
Vertragspartner.

5.4 Spannbandwerbung

Darunter werden Schriftbdnder verstanden, die vorlibergehend an oder Uber dem
Offentlichen StraBenraum zu Werbezwecken oder Hinweiszwecken gespannt werden.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fir Spannbandwerbung:

e Sie wird jeweils beidseitig nur an den nach genannten baulichen Anlagen
zugelassen:
1. Tunneleingédnge an der B27/Kreuzung/Stern
2. Tunneleingdnge an der Friedrichstrale
3. FuBgangerbricke Uber die Friedrichstralle : Hohe Konigsallee
4. FuBgangerbricken Uber die Marbacher StraBe : Hohe Favoritepark
(,Schochle-Bricke®) und Holzbricke 6stlich Hausnummer 120.
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An diesen funf Standorten werden flr Zwecke der Verkehrserziehung (z.B.
StraBenverkehrswacht) und gemeinnutzige Zwecke (z.B. DRK-
Blutspendeaktionen) Spannbandwerbung vorrangig an mindestens einer Seite
der baulichen Anlage zugelassen.

DarUber hinaus kann an diesen funf Standorten Spannbandwerbung nur fur
herausragende GroBveranstaltungen in Ludwigsburg (insbesondere der
Ludwigsburger Schlossfestspiele, der Blihenden Barock GmbH und
Sportveranstaltungen) zugelassen werden.

Flr Veranstaltungen mit gewerblichem Charakter ist Spannbandwerbung nicht
zugelassen.

Ausnahmsweise ist Spannbandwerbung im gesamten Stadtgebiet zuldssig:

1. fur ortstypische Stadtteilfeste (z.B. Eglosheimer Kelterplatzfest, Dorffest
Pflugfelden u.A.) direkt vor Ort an der Statte der Leistung/Veranstaltung

2. fur Zwecke der Verkehrserziehung und Gemeinnitzigkeit
3. fur Veranstaltungen mit gewerblichem Charakter zu besonderen

Anlassen (z.B. Einweihungen, runde Jubildaen ab 10 Jahre), nur an
Gebduden an der Statte der Leistung und fur héchstens 2 Wochen
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5.5 Fahnenwerbung

Darunter sind Anlagen zu verstehen, die voribergehend an oder tber dem
Offentlichen Verkehrsraum vorrangig zu Hinweiszwecken, dauerhaft oder beweglich
befestigt, an einem Masten/Stange aufgehangt werden, z.B. Hissfahnen in Quer- und
Hochformat, Bannerfahnen, Hangefahnen.

In Ergdnzung zu § 5 Absatz 1 der Satzung gilt fir Fahnenwerbung:

e Die Fahnenwerbung wird grundsatzlich nur fir kulturelle, sportliche und
kirchliche Veranstaltungen und mit herausgehobener Bedeutung far
Ludwigsburg zugelassen. Dies sind insbesondere Veranstaltungen der
Ludwigsburger Schlossfestspiele und der Blihenden Barock GmbH u. A.

e |n zeitlich und rdumlich begrenzten Einzelfallen ist die Fahnenwerbung fur
gewerbliche und kommerzielle Anlasse, wie z. B. Sonderveranstaltungen,
Jubilden von értlichen Firmen und flr gemeinsame Aktionen von
StraBenanliegern (z.B. Seestrale, Eberhardstrale) direkt vor Ort an der Statte
der Leistung zuzulassen.

e Sonstige Fahnenwerbung auf 6ffentlichen StraBengrund ist nicht zugelassen.

e Die Fahnenwerbung (Fahnenanlage) darf bis zu 20 % der Ansichtsflache durch
gewerbliche oder kommerzielle z.B. Sponsorenwerbung belegt werden.

Die Dauer der Erlaubnis wird auf maximal einen Monat am Stlck begrenzt. Innerhalb

eines Jahres werden insgesamt jedoch hdchstens 3 Monate genehmigt.
Sonstige Sondernutzungen an und um Fahnenmasten sind nicht zugelassen.

5.6 Unbeweglich, dauerhafte Werbeanlagen

Darunter sind zu verstehen: z. B. S’g_echschilder, Kasten- und
Einzelbuchstabenwerbeanlagen u. A., beispielsweise fir Handels- und
Dienstleistungsbetriebe, Markisen und Vordacher, etc. mit Werbung.

Nach geltender Rechtsprechung gehéren Firmenschilder ohne Werbung (z.B.
»Modehaus xy“), die nicht weiter als 0,30 m in den 6ffentlichen StraBenraum ragen,
zum gebUhrenfreien Anlieger- und damit zum Gemeingebrauch.

Hinweis:

Die Kostenpflichtigkeit dieser Art der Sondernutzung steht in Relation zum Tenor der
Werbesatzung: z. B. groB3e, selbstleuchtende, in den Luftraum ragende
Stechschildkéasten sind in der Sondernutzungsbeanspruchung hoher einzustufen als
nicht leuchtende, an der Fassade angebrachte Einzelbuchstaben (vergleiche Anlage
2: GebUhrenverzeichnis Ziff. 5.2).
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6. Werbeschriften und Werbezettel

Darunter ist zu verstehen: dgs Verteilen von Werbeschriften und Werbezetteln zu
kommerziellen Zwecken u. A.

Das Verteilen ist

- nur einmalig bei Neu- oder Wiederertffnungen von gewerblichen Unternehmen aus
Ludwigsburg

- jeweils nur fir max. 3 Tage

- pro gewerbliches Unternehmen max. 2x pro Jahr

- héchstens 1 Unternehmen pro Tag

- nur in den FuBgéangerzonen

- nicht an Sonntagen und Feiertagen

erlaubt.

Das Anbringen an Fahrzeugen ist nicht erlaubt.

/. Informationsstdnde

Far alle Informationsstande sind Musikdarbietungen jeglicher Art (einschlieBlich das
Aufstellen von CD-Spielern u. A.) nicht zugelassen. (S. a. Allgemeine Grundsatze
Seite 3, Nr. 4)

8. Uberbauungen, Uberspannung, Uberleitungen

Hinweis: Bei Uber-, Unterbauungen wie z. B. Vordachern, Lichtschachten, Treppen
u.a., die in den o6ffentlichen StraBenraum hineinragen, liegt ein Anliegergebrauch d.h.
ein gebUhrenfreier Gemeingebrauch vor, wenn und soweit die Inanspruchnahme der
StraBe durch Bauteile im Sinne eines Angewiesenseins fur die Grundsticksnutzung
erforderlich ist. Dieser Gebrauch wird ggf. durch einen privatrechtlichen
Gestattungsvertrag geregelt.

Fur offentliche Telekommunikations-/Informationsstationen u. A. wird die
Gebuhrenhthe nach dem jeweiligen Standort der Einrichtung bemessen.

9. Spielgerdte und Sammelhinweise

Spielgerate fur Kinder mit und ohne Geldeinwurf und amtl. Hinweisschilder nach der
StraBenverkehrsordnung (z.B. Sammelhinweise in Gewerbe- und Industriegebiete)
werden zugelassen, sind gebihrenfrei, bedirfen ggf. aber einer Baugenehmigung.

Sonstige Hinweisschilder werden nicht zugelassen.
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10.Musikdarbietungen (auBerhalb von Veranstaltungen)

StraBenmusik kann fUr die Innenstadt eine Bereicherung sein, doch muss fir die dort
Wohnenden und Arbeitenden Verstandnis aufgebracht werden, wenn sich diese durch
ununterbrochenes Musizieren gestort fihlen.

Aus diesem Grund werden nachstehende ,Spielregeln® aufgestellt, welche flr einen
Interessenausgleich sorgen sollen.

1. Musizieren ist nur zu folgenden Zeiten gestattet:

montags bis samstags: 10.00-12.00 Uhr
14.00-19.00 Uhr

Vom Beginn einer vollen Stunde gerechnet, dirfen die Darbietungen nicht langer als
30 Minuten dauern. Auch wenn nicht zur vollen Stunde, sondern erst spater
begonnen wird, sind die Darbietungen spéatestens 30 Minuten vor der nachsten vollen
Stunde zu beenden.

2. Lautstarke Instrumente sowie Tonbander, Plattenspieler, Tonverstarker etc.
dirfen nicht verwendet werden.

3. Die Standorte sind nach jeweils 30 Minuten zu wechseln.

11. Alle sonstigen Sondernutzungen

Hierzu gehoren alle nicht unter vorstehende Ziffern fallenden Sondernutzungen.

Das Abstellen von Fahrzeugen im 6ffentlichen Verkehrsraum tUberwiegend oder
ausschlieBlich zu Werbezwecken ist nicht erlaubt.

Die Bemessungsgrundlage flr die GeblUhrenberechnung wird jeweils im Einzelfall

entschieden.

Ludwigsburg, den

Werner Spec
Oberburgermeister

19



